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Projekt / aktivita

PR o T

i partnerti

spolecnosti

Podpora gastro turistiky

Databaze lokalnich producenti -
aktualizace a rozvoj spoluprace

Nové mensi turistické cile

Rozvoj a koordinace cykloturistiky

Provéfeni moznosti rozvoje pfirodé
Setrnych terénnich cyklotras

Doprava v klidu, systém parkovist’

Komunikace vyhod vyuZiti vefejné dopravy

smérem k navstévnikim

Iniciovani udrzby a obnovy doprovodné
turistickeé infrastruktur

Tvorba mimosezonnich akci a turistickych
bali¢ka

Podpora ich akci - pr ea

Pag

motivace aktérd

Popis projektu / aktivity

Pravidelné organizovat setkani clent DMO, partnert a dalsich relevantnich
aktért v Gzemi. Podle aktualni potreby mize jit o:

- Sirsi setkani partnerd k aktualnimu stavu a prioritam cestovniho ruchu
(min. 1 ro¢né),

- setkani s vybranou skupinou aktérd, napf. obcemi, ubytovateli nebo
provozovateli atraktivit,

- tematické jednani ke konkrétnimu problému, prilezitosti nebo
rozvojovému zaméru.
Cilem je posilovat transparentni komunikaci, sdileni informaci a spole¢né
feseni témat dulezitych pro rozvoj cestovniho ruchu v TO Mélnicko-
Kokorinsko.
Aktualizovat a propagovat privodce po mistnich gastropodnicich,
spolupracovat s food influencery, gourmet weby; navazat na vystupy z
predchoziho obdobi

Aktualizovat databazi lokalnich producentt potravin a femeslinikd. Navrhnout
nové formy vzajemné spoluprace a prezentace v ramci destinacniho
marketingu

Na zakladé databaze mensich turistickych cilt z pfedchoziho obdobi
pribézné vytipovavat zaméry s nejvy$sim potencidlem pro rozvoj cestovniho
ruchu (napr. vyhlidky, mista pro odpocinek, posezeni ¢i drobné interaktivni
prvky), prioritizovat je a podnikat kroky vedouci k jejich postupné realizaci a
aktivaci pro navstévniky. Databazi sou¢asné priibézné aktualizovat a dale
rozvijet.

Priibézné monitorovat napliovani Koncepce cyklistiky Stredoceského kraje a
dalsich relevantnich rozvojovych aktivit v izemi, sdilet informace o
pfipravovanych projektech s partnery v destinaci a podporovat koordinovany
rozvoj cykloturistiky. Nové vznikajici cyklistickou infrastrukturu pribézné
zohledrovat v komunikaci destinace, tvorbé produktové nabidky a
navstévnickych sluzbach. Soucasné poskytovat obcim a podnikatelim
zékladni metodickou podporu a sdilet priklady dobré praxe v oblasti rozvoje
drobné cyklistické infrastruktury a sluzeb pro cyklisty.

Komunikovat s pfipadnymi inicidtory zamért zaméfenych na rozvoj terénni
cyklistiky a prirodé Setrné trailové infrastruktury v Gzemi. TO Mélnicko-
Kokofinsko muze témto inicidtordm poskytnout podporu zejména v podobé
konzultace zdméru, zprostfedkovani kontaktt a pomoci s vedenim diskuse s

dotcenymi organy, vlastniky, spravci pozemkd a dalsimi relevantnimi partnery.

Navazat na aktivity z predchoziho obdobi. Apelovat na obce v oblasti rozvoje
parkovacich kapacit, koordinovat systém poplatkl a komunikaci s navstévniky

Aktualizovat komunikacni nastroje pfipravené v minulém akcnim planu pro
podporu vyuziti verejné dopravy (Kokofinsky rychlik, lodni doprava).
Propagovat vefejnou dopravu jako udrzitelnou alternativu

Priibézné mapovat stav vybrané doprovodné turistické infrastruktury v Gzemi
a sbirat podnéty. Na zakladé zjisténych potreb iniciovat jednani o udrzbé,
obnové nebo doplnéni infrastruktury s jejimi vlastniky, spravci nebo dalsimi
odpovédnymi subjekty.

Role TO Mélnicko-Kokofinsko spocivéa zejména v identifikaci potieb,
predavani podnétl a podpore koordinace, nikoliv v pfimém zajistovani
udrzby ¢i rozvoje infrastruktury.

Navazat na vystupy z predchoziho obdobi. Navrhnout a propagovat
produktové balicky kombinujici mimosezonni akce a mistni atraktivity;
propojit s Turistickou kartou

Motivovat aktéry k poradani kongrest, kulturnich, sportovnich a gastro akci
mimo sezénu; pomahat s jejich propagaci mezi mistnimi i navstévniky

TO Mélnicko-
Kokorinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

TO Mélnicko-
Kokorinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

TO Mélnicko-
Kokorinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

TO Mélnicko-
Kokorinsko

TO Mélnicko-
Kokorinsko

TO Mélnicko-
Kokofinsko

kraj, SCCR, obce, soukromy
sektor, provozovatelé
atraktivit cestovniho ruchu,
AOPK, okolni organizace
destinacniho managementu

relevantni aktéri, soukromi
podnikatelé

lokdlni producenti, femeslnici
a vyrobci

obce, kraj, AOPK CR, SCCR

kraj, obce, okolni organizace
destinacniho managementu,
AOPK CR, SCCR

Dotcené obce, AOPK CR,
vlastnici a spravci pozemkd,
pfipadni iniciatofi zamérd,
subjekty pusobici v oblasti
cykloturistiky, Mdchdv kraj, z.
s.

dotcené obce

kraj, PID, soukromi dopravci

obce, kraj, majitelé pozemkdi
a nemovitosti

oblastni destinacni
organizace, relevantni aktéri

privadtni sektor, verejny sektor,
SCCR

X

Naklady

max. 30 000 K¢ za 1 setkani

do 150 tis. K¢

bez pfimych nakladl

dle projekt

do 50-100 tis. K¢

do 50 tis. K¢

naklady na komunikaci do 50 tis. K¢

bez primych nakladl

dle jednotlivych zaméra

do 100 tis. K¢

do 300 tis. K¢ (podpora provoznich

naklad( atraktivit)
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Projekt / aktivita

Rozvoj DMO - efektivni a spravedlivy
systém rozhodovani

Vyssi zapojeni soukromého sektoru -
setkavani a komunikace

Identifikace a rozvoj vlastni hospodaiské
cinnosti

Vyhledavani a administrace dotaénich

programii

Systém sbéru dat o cestovnim ruchu -
provoz a rozvoj

Analyza a vyuZziti dat pfi rozhodovani

Spoluprace se sousednimi DMO

Intenzivni spoluprace se SCCR

Aktualizace a rozvoj produktového
portfolia

Podpora a spoluprace na vzniku novych
produkti CR

Spoluprace na produktech presahujicich
hranice TOMK

Turisticka karta - rozvoj systému

Turisticka karta - rozsifovani sité partnert
(emitenti / akceptanti)

Turisticka karta — marketingova kampan a
propagace

Turisticka karta — monitoring dat o
pouzivani

Roéni marketingovy plan - vypracovani a
realizace

Popis projektu / aktivity Odpovéd

Informovat provozovatele ubytovacich a stravovacich zafizeni o moznostech |TO Mélnicko-
a pfinosech rozsifovani nabidky mimo hlavni turistickou sezénu. V ramci Kokofinsko
komunikace vyuzivat zejména newsletter a sdileni praktickych pfikladt dobré

praxe z destinace i z jinych srovnatelnych uzemi.

Implementovat pripadné Upravy internich rozhodovacich procest TO Meélnicko-
odsouhlasené v predchozim obdobi. Priibézné vyhodnocovat funkénost Kokofinsko
modelu a navrhovat zlepseni

Posilovat spolupraci se soukromym sektorem a dalSimi partnery v izemi. TO Mélnicko-
Soucasti bude vyhodnoceni vhodnych forem zapojeni partnert do cinnosti | Kokofinsko
TO Mélnicko-Kokorinsko, véetné moznosti clenstvi, Gpravy partnerskych

smluv a nastaveni riznych Grovni spoluprace podle zajmu, kapacit a vyznamu

partnerl pro rozvoj cestovniho ruchu.

Rozvinout strategie pro zvyseni piijm z vlastni komercni cinnosti TO Mélnicko-
(merchandising, prodej balickd). Nastavit konkrétni produkty a distribucni Kokorinsko
kanaly

Standardizovat agendu vyhledavani dotaci. Aktivné zadat o dotace; TO Mélnicko-
informovat ¢leny DMO o relevantnich prilezitostech. Kokofinsko

Aktivné vyhledavat dotacni tituly relevantni pro rozvoj cykloturistiky a

pravidelné informovat verejné i soukromé subjekty na Gzemi TOMK.

Provozovat a dale rozvijet systém sbéru dat z riiznych zdroju (ubytovaci TO Mélnicko-
zafizeni, turistické atraktivity, verejné statistiky, technologie). Pravidelné Kokofinsko
prezentovat vysledky ¢lendim

Pravidelné analyzovat sesbirana data, identifikovat trendy, zapracovavat TO Mélnicko-
zavéry do manazerskych rozhodnuti DMO i ¢lenskych obci Kokofinsko
Zintenzivnit spolupraci s okolnimi DMO (Méchiv kraj aj.); alespori 1 spoleény | TO Mélnicko-
projekt rocné; sdilet data a koordinovat aktivity Kokofinsko
Pokracdovat v nastavené spolupréci se Stfedoceskou centralou cestovniho TO Mélnicko-
ruchu, zejména v oblasti sdileni informaci, koordinace marketingovych aktivit, Kokofinsko
zapojeni do spole¢nych kampani a priibézné komunikace k tématiim

dulezitym pro rozvoj cestovniho ruchu v TO Mélnicko-Kokofinsko.

Dle trendl a zpétné vazby pribézné aktualizovat systém produkti a TO Mélnicko-
marketingovych témat (Hola hola kolo vol4, Bilé & cervené, Expres do prirody Kokofinsko
aj.).

Rosirovat edukaci tymu tak, aby bylo mozné produkty tvorit.

Aktivné podporovat partnery pri tvorbé novych produktil. Fungovat jako TO Mélnicko-
hlavni koordinator; byt otevien podnétiim zdola (bottom-up systém) Kokorinsko
Participovat s okolnimi DMO na tvorbé produktd cestovniho ruchu TO Mélnicko-
prekracujicich hranice jednotlivych turistickych oblasti Kokofinsko
Déle rozvijet systém turistické karty zejména prostrednictvim sbéru a TO Mélnicko-
vyhodnocovani zpétné vazby od navstévniki i zapojenych subjektd. Ve Kokofinsko

spolupraci s poskytovatelem upravovat nastaveni systému, zpGsob jeho
komunikace a uzivatelskou privétivost pro navstévniky i partnery v tzemi.

Oslovat a motivovat nové subjekty k zapojeni do systému; prezentovat TO Mélnicko-
vyhody, nastavovat tarify slev a vyhod pro rizné cilové skupiny Kokorinsko
Realizovat cilenou marketingovou kampan propagujici existenci a vyhody TO Mélnicko-
Turistické karty; zacilit jak na navstévniky, tak na mistni obyvatele Kokofinsko
Pravidelné monitorovat vyuzivani karty/aplikace. Vyhodnocovat TO Mélnicko-

anonymizovana data o chovani uzivatell a zapracovavat zavéry do rozvoje Kokofinsko
systému

Vypracovat rocni marketingovy plan 2027 a 2028 s prehledem kampani, TO Mélnicko-
cilovych skupin a rozpoctu; realizovat a priibézné vyhodnocovat. Kokorinsko
Plan se odviji od rozpoctového planu a moznosti z néj odvozenych.

SCCR, kraj, obce

Zzakladatelé, clenové, partneri,
odborna verejnost

privatni sektor

partneri, informacni centra

kraj, obce, SCCR

odborné firmy (Ipsos), CSU,
vlastni agenda

odborné firmy, vlastni agenda
okolni destinacni spolecnosti

SCCR

obce, kraj, AOPK CR, SCCR,
privatni sektor

privdtni sektor, verejny sektor
okolni destinacni spolecnosti

kraj, obce, okolni DMO, SCCR,
soukromi podnikatelé

privdtni sektor, provozovatelé
atraktivit, dopravci, obce,
SCCR

komunikacni agentury, SCCR

kraj, obce, SCCR

komunikacni agentura,
odborna verejnost, SCCR
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X

X

X | X
X | X X
X X X

X | X

X | X

X | X

X
X | X X
X | X X
X | X
X
X X | X
X | X
X

X

Naklady

dle jednotlivych zaméra

bez pfimych nakladu

max. 50 tis. K¢ rocné

bez pfimych nakladt

bez pfimych nakladl

max. 100 tis. K¢ rocné

bez pfimych nakladu

dle jednotlivych zamera

bez pfimych nakladt

cca 50-100 tis. K¢

dle jednotlivych zaméra

dle jednotlivych zamera

dle jednotlivych pozdavkd

do 50 tis. K¢

100-200 tis. K¢

50-150 tis. K¢ dle rozsahu

200-1 000 tis. K¢ dle rozsahu

Vazba na
opatreni
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2026 2027 2028 2029+

3.Q|4.Q 1.Q|2.Q|3.Q|4.Q 1.Q|2.Q|3.Q|4.Q

29  Monitoring a vyhod i marketingovych Priibézné monitorovat vysledky marketingovych aktivit (PNO, dosah, TO Mélnicko- | komunikacni agentury X X | X X X X X X 332 1]
aktivit konverze). Nastavit KPI ve spolupraci s komunikacni agenturou; na zakladé Kokofinsko dle jednotlivych zaméra
vysledkd optimalizovat
30 T ické marketingové kampané Alespon 2x ro¢né realizovat tematickou kampan (advent, vinarstvi, pfiroda,  TO Mélnicko-  komunikacni agentury, 883 1]
(produkty, sezéna, brand) cykloturistika, mimosezénni turismus). Priibézné rozvijet brand Mélnicko- Kokofinsko odbornd verejnost, SCCR, max. 150 tis. K¢ za 1 kampan
Kokofinsko Stredocesky kraj
31 Periodické Setfeni o navstévnicich Realizovat dotaznikové Setfeni u navstévnik TOMK (1x v roce 2027, 1x v roce TO Mélnicko- vyzkumnd agentura nebo 332 1]
2028). Vysledky promitnout do aktualizace produktového portfolia a Kokofinsko SSIVS 50-100 tis. K& dle rozsahu
marketingu
32 Zapojeni mistnich prod U a f Iniki  Motivovat lokalni umélce, producenty a femesliniky k tvorbé suvenyrd, TO Mélnicko- | lokdlni umélci, provozovatelé 334 Il
do destina¢niho marketingu informacnich materialt a map. Organizovat workshopy a dilenské aktivity pro | Kokofinsko tradicnich remesel, producenti dle jednotlivych zamérd
navstévniky
33  Eval a aktuali kéniho planu Zhodnotit naplnénost Akéniho planu 2027-2028 a definovat novy AP pro TO Mélnicko- | partnefi organizace vSechna 1]
roky 2029-2030. Iniciovat alesporn 1 setkani roc¢né, na kterém se Kokofinsko bez primych naklad opatreni
zainteresované subjekty dohodnou na dalsich prioritach




Zkvalitnéni nabidky sluzeb CR

Cyklistika jako hlavni

Rozvoj infrastruktury

Vytvareni podminek pro

Opatieni 1.1.1
Ve spolupraci s obcemi motivovat soukromé
podnikatele s cilem rozvoje gastronomické scény
(napt.propagace, snizeni najmu prostor)
Opatfeni 1.1.2
Analyzovat detailné nabidku ubytovacich kapacit (HUZ,
1UZ) na jejim zakladé koordinovat rozvoj ubytovani,
kde je nyni limitovana
Opatieni 1.1.3
Koordinovat a motivovat provozovatele kempu a
stfedisek u vodnich ploch k zaméfeni na urcitou
klientelu
Opatieni 1.1.4
Podporovat lokalni vyrobce, tradi¢ni femesla, méné
exponované cile
(véetné komunikace a propagace)

Zavést spravedlivy systém fizeni

destinacni spolecnosti na partnerském

Opatieni 2.1.1

Rozvijet organizaci DMO tak, aby byl dlouhodobé

nastaven efektivni, spravedlivy a distojny zpisob

rozhodovani, na kterém se budou podilet viechny
zainteresované skupiny

Opatieni 2.1.2
Nastavit systém fizeni tak, aby mohla DMO efektivné
uplatriovat svij vliv na rozvoj cestovniho ruchu ve
sledovaném Gzemi
Opatieni 2.1.3
Podporovat vyssi zapojeni soukromého sektoru do
destinacni spoluprace, nastavit systém pravidelného
setkavani, kde bude mozné fesit problémy s rozvojem
cestovniho ruchu

Podpora tvorby produktu
cestovniho ruchu
Opatieni 3.1.1

Vytvofit strategii tvorby a koordinace produktové
nabidky pro oblast Mélnicko-Kokofinsko

Opatieni 3.1.2

Iniciovat, podporovat a spolupracovat na vzniku
novych produktd cestovniho ruchu
ve sledované oblasti
Opatfeni 3.1.3
Produktové portfolio koordinovat, udrzovat a rozvijet —
nefungujici produkty eliminovat a neustale hledat
potencial pro tvorbu novych

determinant rozvoje

Opatieni 1.2.1

Spolupracovat s vybranymi organy na rozvoji
a budovani cyklostezek

Opatfeni 1.2.2

Motivovat obce a soukromé podnikatele k vytvareni
podpurné infrastruktury pro rozvoj cykloturistiky

Opatieni 1.2.3

Definovat koncepci pro rozvoj terénnich cyklo stezek /
single trails

Opatieni 1.3.4

Vyhledavat dotacni programy a jiné zdroje financovani
pro rozvoj cykloturistiky

Nastavit efektivni zpusob financovani
destinacni spoluprace

Opatieni 2.2.1

Zavést systém financnich pfispévkd (zakladni,
mimoradné, projektové) jako zdroj financovani
¢innosti destina¢ni spole¢nost

Opatieni 2.2.2

Zvysit vyznam vysledka vlastni hospodarské cinnosti
financovani ¢innosti destinacni spole¢nosti

Opatieni 2.2.3

Zaméfit se na zvyseni efektivity vyuzivani dotacnich
prostredkd pro rozvoj cestovniho ruchu a destina¢ni
spoluprace, aktivné dota¢ni programy vyhledavat

Navrh a realizace navstévnické karty

s benefity pro turisty

Opatieni 3.2.1
Koncepéné definovat izemi spadajici pod jeden

systém benefitni karty (napf. spojit se v realizaci SSCR,

se sousednimi DMO...)
Opatieni 3.2.2
Pfiprava a realizace projektu navstévnické karty,
zvoleni vhodného Feseni, dodavatele, realizace a
spusténi systému
Opatfeni 3.2.3
Vybudovani sité subjekt(, které kartu vydavaji karty
(emitenti) a subjektd, které karty pfijimaji a poskytuji
slevy a vyhody (akceptanti)
Opatieni 3.2.4

Realizovat marketingovou kampan komunikujici
existenci a vyhody navstévnické karty

a pristupnosti CR
Opatfeni 1.3.1
Spolecné s obcemi iniciovat a koordinovat systém
parkovani a odstavnych ploch pro navstévniky
vybranych lokalit
Opatfeni 1.3.2
Koordinovat, podporovat a propagovat napojeni
oblasti na systém verejné dopravy
Opatieni 1.3.3
Koordinovat, podporovat a propagovat systém
sezonni kyvadlové prepravy - Kokofinsky expres
cyklobusy, (cyklo)lodé...
Opatieni 1.3.4

Koordinovat a podporovat péci o infrastrukturu na
vyznamnych mistech

Ridit organizaci na zakladé podkladt
a dat ve spolupraci s relevantnimi
subjekty
Opatieni 2.3.1

Nastavit systém sbéru dat o cestovnim ruchu na Gzemi

TO Mélnicko-Kokofinsko zapojenim riiznych
technologii

Opatieni 2.3.2
Prohloubit spolupréci s destina¢nimi organizacemi
zejména v monitoringu, sbéru dat a statistice a sdilet
informace o spolecnych aktivitach
Opatieni 2.3.3

Prohloubit spolupraci s destina¢nimi organizacemi
zejména v monitoringu, sbéru dat a statistice a sdilet
informace o spole¢nych aktivitach

Opatieni 2.3.4
Vyhledavat dotacni zdroje pro rozvoj
kultury a cestovniho ruchu

Vytvoreni a naplnéni marketingové
a komunikacni strategie
Opatieni 3.3.1
Vypracovat a realizovat Strategii marketingu,
propagace oblasti a rozvoje znacky
Mélnicko-Kokofinsko
Opatieni 3.3.2

Navrhnout a otestovat monitoring, sbér dat, zpétné
vazby a vyhodnoceni marketingovych aktivit

Opatfeni 3.3.3
Pravidelné komponovat aktualni kampané na urcité
téma (napf. jednotlivé produkty)

Opatieni 3.3.4
Iniciovat zapojeni mistnich producentt a femeslnik
do destinacniho marketingu —
tvorba suvenyrd, info-materialt, map...

rozmélnéni sezénnosti
Opatfeni 1.4.1
Podporovat akce a atraktivity, které poskytuji nabidku
a cili vyhradné mimo hlavni sezénu (vcetné
komunikace a propagace)
Opatfeni 1.4.2
Informovat, $ifit osvétu o pfinosech snizeni sezénnosti
a motivovat provozovatele sluzeb CR (ubytovani,
stravovani) k celoroénimu provozu
Opatieni 1.4.3

Iniciovat zkvalitiovani sité vefejné dopravy po cely rok,
obzvlast mezi turistickymi cili a hl. méstem Prahou

Opatieni 1.4.4

Iniciovat, organizovat ¢i spolupracovat na odbornych
cyklo akcich vhodnych do mimosezony



