10

1

12

13

14

15

16

17

Setkavani a jednani partnert destinaéni

spolecnosti

Podpora gastro turistiky

Setkani s provozovateli kempl a stiedisek
u vodnich ploch a diskuze nad tematicko-

segmentacnim rozdélnim trhu

Databéze lokalnich producenti a
praviedIné setkavani a diskuze s nimi

Nové mensi turistické cile

Plan udrzitelného rozvoje cykloturistiky

Motivacni program a navod na rozvoj

cyklistické infrastrukutry

Definovat koncepci terénnich cyklotras

Doprava v klidu, systém parkovist’

Iniciace posileni a zkvalitnéni vefejné
dopravy podporujici rozvoj cestovniho

ruchu

Komunikace vyhod vyuZiti vefejné
dopravy smérem k navitévnikiim

Zmapovani a propagace vyuziti cyklo-lodi

Sestavit harmonogram udrzby a péce o

doprovodnou infrastrukturu na
vyznamnych mistech

Tvorba mimosezonich akci a turistickych

balickd

Podpora mimosezénnich akci,

zpfistupnéni turistickych cili mimo

sezénu

Edukacni informace o pfinosech snizeni

sezénnosti

Alespon 1x ro¢né zorganizovat setkani cleni DMO, partner( a vech
zainteresovanych subjekt, na kterém bude zhodnocen soucasny stav
cestovniho ruchu v oblasti a feSeny problémy s jeho rozvojem, posilit tim
transparentnost a otevienou komunikaci

Vytvorit a propagovat privodce po mistnich gastro podnicich,
spolupracovat s food influencerv (nanf. Lukas Heilik). aourmet webv
Provést Setreni formou diskuze o moznostech rozdéleni navstévnikd
vodnich ploch dle hlavniho tematického zaméreni jejich navstévy,
identifikace vile na této agendé spolupracovat ze strany provozovatell
thvtavAni a ctratavAini na tachtna mictdrh

Sestavit databazi lokalnich producent(i potravin ¢i napf. femeslnych
vyrobkd, na zakladé spole¢né diskuze navrhnout moznosti vzajemné
snolunrace

Priibézné aktualizovat seznam potencialnich mensich turistickych cilt na
sledovaném Gzemi (vyhlidky, posezeni, mista pro odpocinek, interaktivni
cile) + prioritizovat seznam, iniciovat jejich realizaci u partnerd, pfipadné
raalizavat

Mapovat naplriovani strategie Koncepce cyklistiky Stredoceského kraje a
dalsich rozvojovych aktivit. Nové cyklostezky zohlednovat v komunikaci a
nrananaci a v nastaveni nradiiktavéha nartfalia

Publikovat a distribuovat mistnim obcim a podnikateldm program, resp.
navod, co a jak je mozné zfidit za Gcelem rozvoje infrastruktury
cykloturistiky. Ve spolupraci s obcemi iniciovat systém odmén /pobidek,
Ltard v nadnilbatala mativauali raalizavat naidag 7 neanraman

Iniciovat diskusi , ktera pomUze definovat potencial pro rozvoj oblibenych
terénnich cyklostezek v souladu s pozadavky na ochrany pfirody v CHKO
KnkaFinckn - MAchiiv krai

Apelovat na obce v oblasti rozvoje parkovacich kapacit. Pomoci
koordinovat aktivity jednotlivych obci, pomoci s nastavenim systému
nonlatkt a kamunikaci sméram k nAv&téunikiim

Zmapovat stavajici linky verejné dopravy a jejich relevantnost vzhledem k
cestovnimu ruchu. Inicoovat pripadné korekce v organizaci (pocet spoju,
nové linky) a aktivity posilujici dopravu mezi turistickymi cili, iniciovat
jednani s krajem, dotéenymi obcemi a dalSimi participujicimi subjekty.
Dulezitym prvkem je, aby bylo sledované uzemi dobfe dostupné verejnou
Pfipravit komunikacni nastroje pro podporu vyuziti vefejné dporavy
namisto dopravy individualni (v¢etné podpory netradicnich spojeni - napt.
Kakofinskv rvehlik ladni danrava)

Zmapovani moznosti pro vyuziti lodni dopravy jako doplrikové v kombinaci
s cyklistikou, pfiprava konkrétnich moznych tras, komunikace s lodnmi
dopravci, propagace produktu... Zmapovani pfipadnych infrastrukturnich
nntiah

Ve spolupraci s obcemi identifikovat mista, ktera je treba pravidelné
udrZovat, sestavit pozadavky na jejich udrzb a zakomponovat je do
harmonogramu pravidinych praci. Domluvit s obcemi, jak pozadavky
harmnananramii ninit

Navrhnout produktové balicky pro navstévniky, které budou kombinovat
nabidku akci mimo sezénu, mistnich mimosezénich atrakci apod. Nabidku
nranaiit se svstédmem TuristickA karta

Motivovat aktéry k poradani akci mimo sezénu (kongresd, kulturnich a
komunitnich akci, sportovnich, bald, specialnich prohlidek, gastro akci,
koncertd...) a pomoci je propagovat mezi mistnimi i navstévniky
cladmvandhna fizami

Vymyslet zplsob (napt. zorganizovat edukacni seminar ¢i pouze rozeslat
newsletter aj.), jak informovat relevantni subjekty a jak komunikovat
pfinosy plynoucich z rozmélnéni sezénnosti cestovniho ruchu (stabilita
zaméstnani), motivovat timto krokem prozozovatele atraktivit a sluzeb
cestovniho ruchu k celoro¢ni nabidce, ¢i specializované nabidce v pribéhu

TO Mélnicko-
Kokofinsko
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Kokofinsko
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Kokofinsko
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kraj, SCCR, obce, soukromy
sektor, provozovatelé
atraktivit cestovniho ruchu,
AOPK, okolni organizace

Aacei,

relevantni aktéfi, soukromi
podnikatelé

relevantni aktéri, soukromi
podnikatelé, SCCR

lokdlni producenti,
femeslnici a vyrobci

obce, kraj, AOPK CR, SCCR

kraj, obce, okolni organizace
destinacniho managementu,
AOPK CR

SCCR, kraj, obce

pripadni provozovaelé
stezek, AOPK CR, Mdchiiv
krai 7 <

dotcené obce

kraj, obce, dopravci, PID

kraj, PID, soukrom{ dopravci

kraj, ministerstvo dopravy,
soukromi dopravci, Povodi
Labe, Povodi Vitavy

obce, kraj, majitelé pozemkii
a nemovitosti

oblastni destinacni
organizace, relevantni aktéri

privdtni sektor, verejny
sektor, SCCR

SCCR, kraj, obce

max. 30 000 K¢ za 1 setkani

do 150 tis. K¢

bez pfimych nakladl

bez pfimych nakladl

dle projektd

do 50-100 tis. K&

bez pfimych néakladd

do 50 tis. K&

naklady na komunikaci do 50 tis. K¢

bez pfimych nakladd

bez pfimych nakladd

do 50-100 tis. K&

dle jednotlivych zaméra

do 100 tis. K¢

do 300 tis. K¢ (podpora provoznich

naklad( atraktivit)

dle jednotlivych zamér
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33

34

Oslovit vybrané subjekty o moznostech
spoluprace na zimnim programu pro
cykloturistiy

Vys$i a prabézné zapojeni soukromého
sektoru

Nastavit systém é&lenskych pFispévki

Pravidelné prezentovat vysledky a vystup
vvnalozenvch financi

Identifikovat pfileZitosti pro rozvoj vlastni
hospodafiské cinnosti

Standardizovat vyuzivani dotacnich
programii, uréeni zodpovédnosti za
vyhledavani a administraci dotaci

Systém sbéru dat o cestovnim ruchu v TO
Mélnicko-Kokofinsko

Analyza a tfidéni dat

Vyuziti dat pfi rozhodovani

Spoluprace se sousednimi destina¢nimi
agenturami

Prohloubeni spoluprace se SCCR

Strategie produktové nabidky TO
Mélnicka-Kokofinska

Podpora a spoluprace na vzniku produktu
v TO Mélnicko-Kokofinsko

Tvorba produktu cestovniho ruchu pro
rokv 2025-2026
Pravidena aktualizace nabidky produkti

cestovniho ruchu a marketingu
Spoluprace na tvorbé produkt, které se

tvkaii vice turistickvch oblasti
Turisticka karta - vychozi pfiprava

Turisticka karta - feseni a systém

Spojit se riznymi organizacemi, které se vénuiji cyklistickému sportu, za
ucelem spolecné poradani vybraného tematického programu pro cyklisty
béhem zimnich mésicu (teoretické Skoleni, workshopy o drzbé, veletrh

nnvinal na Aullatrhi aiy

aktivné oslovit soukromé subjekty a zdlraznit vyhody jejich Gcasti na
destinacni spolupraci, vypracovat atraktivni navrhy spoluprace a vytvorit
prostredi pro jejich aktivni angazovanost, zapojit alespon 6 novych

cithialttt rafnd

Navrhnout prehledny systém financovani, podle néhoz se na financovani
destinacni spolecnosti budou podilet vSechny participujici subjekty, zavést
iasné kateaarie financnich nfisnévkii (7Akladni_mimafadné nroiektové)
Alespon 1x ro¢né prezentovat vsem, ktefi uhradili ¢lensky ¢i jiny prispévek,
iak bvlo s témito financemi nalozeno

Navrhnout a rozvinout strategie pro zvyseni podilu vynosu z vlastnich
komer¢nich aktivit, jako je merchandising, prodej balickl sluzeb ¢i dalSich
nradiktit cestavniha riichi

Standardizovat agendu v oblasti vyhledavani a administrovani dotacnich
programd, tak aby se podafilo zvysit efektivitu jejich vyuzivni. Soucasti
opatreni je urceni zaméstnance zodpovédného za tuto agendu.

vytvofit strukturovany systém sbéru dat o cestovnim ruchu ze sledovaného
Uzemi z riiznych zdrojl, véetné ubytovacich zafizeni, turistickych atraktivit a

vefeinvch ctatictik

provadét pravidelné analyzy a tfidéni sesbiranych dat, aby bylo mozné
identifikovat klicové trendy, preference navstévnikd a aktualni situaci
cestavnihn riichii_nanéit se data snravné internretavat

implementovat systém, kde budou sesbirana data klicovym prvkem pro
rozhodovani destinaéni spole¢nosti a diky ¢emuz bude kazdé rozhodnuti
anfenn a aktualni infarmace

zintenzivnit spolupraci s dalsimi DMO, predevsim Machdv kraj z.s.,
identifikovat konkrétni oblasti a projekty, ve kterych by spoluprace méla
prinést nejvétsi uzitek, napf. spolecné marketingové kampané, akce ¢i
inawvatiuni nraialty Laydd ral alacnai iadan cnnlafn nraiabt
zintenzivnit spolupraci se Stfedoceskou centralou cestovniho ruchu,
identifikovat konkrétni oblasti a projekty, ve kterych by spoluprace méla
prinést nejvétsi uzitek, napr. spolecné marketingové kampané, akce Ci
inavativni nraialty La¥dd ral alacnai iadan cnnlafn nraiakt

Na zakladé vstupni analyzy vytvorit komplexni strategii tvorby produktové
nabidky pro oblast TO Mélnicko-Kokofinsko, ktera bude slouzit jako
vaditka nra nartnerv nfi tvarhé nowich nrodukti

aktivné podporovat partnery, ktefi se podileji na tvorbé novych produkt
cestovniho ruchu v turistické oblasti Mélnicko-Kokofinsko, poskytnout jim
notfehnou snalunraci. infarmace. radv a know-how

Vytvorit produkty cestovniho ruchu, které budou zohlednovat unikatni
charakteristikv mésta dle Koncence.

Dle trend(i pravidelné aktualizovat stanoveny systém produktl a
marketingovych témat; rozpracovat do konkrétni programové nabidky /

turictickvch halick

spojit se s okolnimi DMO a participovat na tvorbé produktd cestovniho
ruchu, které budou pfesahovat hranice iednotlivvch turistickvch oblasti
Zahdjit pripravu koncepce systému Turistické karty, vstupni analyza a studie
proveditelnosti, identifikace potencialnich partnert zapojenych do tvorby
systému, vznik databaze moznych fedeni a dodavateld. Uzce spolupracovat
s krajem, SCCR. Dulezitym bodem je vymezeni oblasti, nebot’ miize byt
vyhodné zapojit do systému Sirsi oblast, nezli je Uzemi TO Mélniko-

Vyvinout ¢i vybrat hotovou plné funkéni mobilni aplikaci umoznujici
uzivateliim pohodIné vyuzivani benefiti na sluzby a zbozi na Gzemi

ohlithovaném Turistickou kartou
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relevantni aktéfi, soukromi
podnikatelé

privdtni sektor

privdtni sektor, verejny
sektor

privdtni sektor, verejny
sektor
partneri, informacni centra

kraj, obce, SCCR

odborné firmy (Ipsos), poté
vlastni agenda

odborné firmy (Ipsos), poté
vlastni agenda

odborné firmy (Ipsos), poté
vlastni agenda

okolni destinacni spolecnosti

SCCR

privdtni sektor, verejny
sektor, SCCR

privatni sektor, verejny
sektor

obce, kraj, AOPK CR, SCCR,
privdtni sektor .

obce, kraj, AOPK CR, SCCR,
privatni sektor

okolni destinacni spolecnosti

kraj, obce, okolni organizace
destinacniho managementu,
SCCR

kraj, obce, okolni organizace
destinacniho managementu,
SCCR

X

X

bez pfimych nakladl

bez pfimych nakladl

bez pfimych nakladl

dle jednotlivych zamérd
bez pfimych nakladd
bez pfimych nakladd
(nejedna se o nabor celého tvazku,

spravné provadéna agenda by méla
mit pozitivni dopad do rozpoctu

.......... A

max 100 tis. K¢ rocné
bez pfimych nakladl
bez pfimych nakladt

dle jednotlivych zamérd

bez pfimych nakladl

cca 0 - 200 tis. K¢ dle rozsahu
zapojeni externiho partnera

dle jednotlivych zaméra

cca 50 tis. K¢

cca 50-100 tis. K¢

dle jednotlivych zamér

cca 150 - 300 tis. K¢

naklady zavisi na zpUsobu pofizeni a
poctu zapojenych oblasti/partner(i

144

213

2.2.1

2.2.1

222

124
212
223

231

231

2.1.2

23.2

233

234

3.1.1

3.1.2

3.1.2
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Turisticka karta - Osloveni subjekta na
zapojeni do programu

Turisticka karta - Kampan pro navstévniky
i mistni obyvatele o Turistické karté a
jejich vyhodach

Turisticka karta - Monitoring dat o
pouzivani karty / aplikace

Rocni marketingovy plan - Vypracovani

Roc¢ni marketingovy plan - Vyhodnoceni
Navrh monitorgu, vyhodnoceni a zpétné

vazbv marketinaovvch aktivit
Periodické Setfeni o navstévnicich

Spoluprace s mistnimi umélci na tvorbé
novych suvenyru, informaénich materiala
Zavést a 1x rocné udélovat ocenéni pro

pocin roku pro rozvoj cykloturistiky

Evaluace a aktualizace akéniho planu

Sestavit plan / motivaci, jak navazat spolupraci s partnerskymi subjekty a
jak sit Turistické karty postupné rozsifovat, aby bylo uzivatelsky privétivé a
atraktivni aplikaci pouzivat.

Vytvorit komplexni marketingovou kampan zahrnujici online reklamu,
socialni média a informacni panely na klicovych mistech za icelem zvyseni
povédomi o Turistické karté a jejich vyhodach. Dlouhodobé Turistickou
kartu propagovat pro navstévniky mésta i pro misti obyvatele. Nastavit

ORI FUY I Tl WO 131

Pravidelné monitorovat uzivani karty ¢i aplikace a anonymni big data o
chovani a poptavce uzivatelu.

Vypracovat ro¢ni marketingovy plan, podle kterého budou realizovany
marketingové aktivity. Plan propagace Gzemi a produktd CR s dirazem na
moderni komunikaéni kanaly a socialni média; dokument bude obsahovat
plan konkrétnich online a offline kampani a konkrétni cile, kterych by mélo
byt dosazeno béhem nasledujiciho roku; bude zohlednovat jednotlivé
cilové skupiny. Soucasti bude rozpocet na marketing v daném obdobi.

Pravidelné vyhodnocovat marketingovy plan a jednotlivé marketingové
aktivitv
Identifikovat systém zpétné vazby, monitoringu a vyhodnoceni

marketinaovvch aktivit a predevsim vvnaloZenvch financnich prostredka.
Pravidelné provadét Setfeni u navstévniki TO Mélnicko-Kokofinsko.

identifikovat mistni umélce a lokalni vyrobce s potencidlem pfispét k tvorbé
suvenyr(, map, informacnich materialt apod., oslovit je a ve spolupraci s
nimi wivafit alesnor 5 nowich nronanacnich nfedmétit

Ocenéni pro pfiklady dobré praxe — pravidelné vyhlasovat ocenéni (pocin

roku) v udrzitelném rozvoji cestovniho ruchu a kultury. Ocenéni Ize
doprovodit i finanéni odménou z rozvojového fondu.

Zhodnotit naplnénost Akcniho planu Koncepce a definovat novy AP pro
roky 2027 - 2028. Iniciovat alespon 1 setkani rocné, kterého se zGcastni

vSechny zainteresované subjekty a dohodnou se na dalSich prioritach a
ibalach
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privdtni sektor,
provozovatelé atraktivit
cestovniho ruchu, dopravci, ,
obce, okolni organizace

Aacei,

komunikacni agentury, SCCR

PRI

kraj, obce, okolni organizace
destinacniho managementu,
SCCR

komunikacni agentury

vyzkumnd agentura nebo S8,
Vs

lokdlni producenti,
femeslnici, umelci a vyrobci

obce, kraj, AOPK CR, SCCR

X X do 50 tis. K¢ (naklady na ziskani
partnerd, propagaci Karty smérem k
poskytovatellim sluzeb)
X cca 50 - 200 tis. K¢ v zavislosti na

rozsahu kampané

X cca 50 - 150 tis. K¢ dle rozsahu dat,
frekvence a zapojeni externiho

suhiektu
X X
X
X x
X X X cca 50 - 100 tis. K¢
(dle frekvence, rozsahu a zplsobu
shéri daty
X | x cca 150 - 200 tis. K¢ dle rozsahu
zapojeni externiho subjektu
X X X dle rozhodnuti TO Mélnicko-
Kokofinsko a relevantnich subjektd
(kraj, SCCR), zda bude spojeno i s
finanZni admanan
X X X bez pfimych nakladl
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ky sluzeb CR

Cyklistika jako hlavni

determinant rozvoje

Rozvoj infrastruktury
pristupnosti CR

Vytvareni podminek p
rozmélnéni sezénnosti

Opatieni 1.1.1
Ve spolupréaci s obcemi motivovat soukromé
podnikatele s cilem rozvoje gastronomické scény
(napf.propaaace. snizeni naimu prostor)
Opatieni 1.1.2
Analyzovat detailné nabidku ubytovacich kapacit
(HUZ, 1UZ) na jejim zékladé koordinovat rozvoj
ubvtovani. kde ie nvni limitovana
Opatieni 1.1.3
Koordinovat a motivovat provozovatele kemp a
stfedisek u vodnich ploch k zaméreni na urcitou
klientelu
Opatieni 1.1.4
Podporovat lokalni vyrobce, tradi¢ni femesla, méné
exponované cile
(véetné komunikace a propaaace)

Zavést spravedlivy systém Fizeni
destinacni spole¢nosti na partnerském

u
Opatieni 2.1.1
Rozvijet organizaci DMO tak, aby byl dlouhodobé
nastaven efektivni, spravedlivy a dlistojny zptsob
rozhodovani, na kterém se budou podilet vechny
zainteresované skupiny

Opatieni 2.1.2
Nastavit systém fizeni tak, aby mohla DMO efektivné
uplatriovat svdj vliv na rozvoj cestovniho ruchu ve
sledovaném uzemi
Opatieni 2.1.3
Podporovat vy3si zapojeni soukromého sektoru do
destinacni spoluprace, nastavit systém pravidelného
setkavani, kde bude mozné resit problémy
s rozvoiem cestovniho ruchu

Podpora tvorby produktu

Opatfeni 1.2.1

Spolupracovat s vybranymi organy na rozvoji
a budovani cyklostezek

Opatieni 1.2.2

Motivovat obce a soukromé podnikatele k vytvareni
podpurné infrastruktury pro rozvoj cykloturistiky

Opatieni 1.2.3

Definovat koncepci pro rozvoj terénnich cyklo stezek
/ single trails

Opatieni 1.3.4

Vyhledavat dota¢ni programy a jiné zdroje
financovani pro rozvoj cykloturistiky

Nastavit efektivni zpusob financovani
destinacni spoluprace
Opatieni 2.2.1
Zavést systém financnich prispévku (zakladni,
mimoradné, projektové) jako zdroj financovani
cinnosti destinacni spolecnost
Opatieni 2.2.2

Zvysit vyznam vysledkd vlastni hospodarské cinnosti
financovani ¢innosti destinacni spole¢nosti

Opatieni 2.2.3

Zaméfit se na zvyseni efektivity vyuzivani dotacnich
prostredk{ pro rozvoj cestovniho ruchu a destinacni
spoluprace, aktivné dotacni programy vyhledavat

Navrh a realizace navstévnické karty

Opatieni 1.3.1
Spolecné s obcemi iniciovat a koordinovat systém
parkovani a odstavnych ploch pro navstévniky
vvbranvch lokalit
Opatieni 1.3.2

Koordinovat, podporovat a propagovat napojeni
oblasti na systém verejné dopravy

Opatieni 1.3.3
Koordinovat, podporovat a propagovat systém
sezénni kyvadlové prepravy - Kokofinsky expres
cvklobusv. (cvklo)lodé...
Opatieni 1.3.4

Koordinovat a podporovat péci o infrastrukturu na
vyznamnych mistech

Ridit organizaci na zékladé podkladii

Opatieni 2.3.1

Nastavit systém sbéru dat o cestovnim ruchu
na Gzemi TO Mélnicko-Kokofinsko zapojenim
rtiznych technologif

Opatieni 2.3.2
Prohloubit spolupraci s destina¢nimi organizacemi
zejména v monitoringu, sbéru dat a statistice a sdilet
informace o soolecnvch aktivitach
Opatieni 2.3.3

Prohloubit spolupraci s destina¢nimi organizacemi
zejména v monitoringu, sbéru dat a statistice a sdilet
informace o spolecnych aktivitach

Opatieni 2.3.4
Vyhledavat dotacni zdroje pro rozvoj
kultury a cestovniho ruchu

Vytvoreni a naplnéni marketingové

Opatieni 1.4.1
Podporovat akce a atraktivity, které poskytuji nabidku
a cili vyhradné mimo hlavni sezénu (véetné
komunikace a propaaace)
Opatieni 1.4.2
Informovat, Sifit osvétu o pfinosech snizeni
sezdnnosti a motivovat provozovatele sluzeb CR
(ubvtovani, stravovani) k celoro¢nimu provozu
Opatieni 1.4.3
Iniciovat zkvalitfiovani sité verejné dopravy po cely
rok, obzvlast mezi turistickymi cili a hl. méstem
Prahou
Opatieni 1.4.4

Iniciovat, organizovat ¢i spolupracovat na odbornych
cyklo akcich vhodnych do mimosezény

Opatieni 3.1.1

Vytvorit strategii tvorby a koordinace produktové
nabidky pro oblast Mélnicko-Kokofinsko

Opatieni 3.1.2
Iniciovat, podporovat a spolupracovat na vzniku
novych produktti cestovniho ruchu
ve sledované oblasti
Opatieni 3.1.3

Produktové portfolio koordinovat, udrzovat a rozvijet

— nefungujici produkty eliminovat a neustale hledat
potencial pro tvorbu nowich

Opatieni 3.2.1
Koncepcné definovat Gzemi spadajici pod jeden
systém benefitni karty (napf. spojit se v realizaci
SSCR. se sousednimi DMO...)
Opatieni 3.2.2
Pfiprava a realizace projektu navstévnické karty,
zvoleni vhodného feseni, dodavatele, realizace a
spusténi svstému
Opatieni 3.2.3
Vybudovani sité subjekt(, které kartu vydavaji karty

(emitenti) a subjektd, které karty pfijimaji a poskytuji

slevv a whodv (akceptanti)
Opatieni 3.2.4

Realizovat marketingovou kampar komunikujici
existenci a vyhody navstévnické karty

Opatieni 3.3.1
Vypracovat a realizovat Strategii marketingu,
propagace oblasti a rozvoje znacky
MélInicko-Kokofinsko
Opatieni 3.3.2

Navrhnout a otestovat monitoring, sbér dat, zpétné
vazby a vyhodnoceni marketingovych aktivit

Opatieni 3.3.3
Pravidelné komponovat aktualni kampané na urcité
téma (napt. jednotlivé produkty)
Opatieni 3.3.4
Iniciovat zapojeni mistnich producenti a femesiniki

do destinacniho marketingu —
tvorba suvenvri. info-materiald. man...



