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17.4.2024
Vazena pani predsedkynég,
dovolujeme si Vam predlozit studii Strategie rozvoje cestovniho
ruchu v turistické oblasti Mélnicko-Kokorinsko na obdobi
2024-2030.
Jiz jste byli seznameni s prvni casti Strategie, tedy s analytickou
casti, jez predstavuje zakladni vychodiska pro strategii rozvoje,
obsahuje razné dil¢i analyzy, dotaznikové Setreni a fizené rozhovory
se zastupci odvétvi. Soucasti je i dopadova analyza zabyvajici se
ekonomickymi dopady turismu v oblasti a shrnujici SWOT analyza.

Nyni predstavujeme druhou cast a treti cast Strategie.

Druha - strategicka cast stanovuje pro destinaci dlouhodobou vizi,
misi, globalni cil a cile strategické, které jsou dale rozpracovany do
jednotlivych priorit a opatfeni. Strategicka cast se vénuje napriklad
rozvoji potencialu cestovniho ruchu v destinaci, rozvoji systému
destinacni spoluprace a rozvoji marketingu destinace.

Treti — implementacni cast predstavuje proces naplhovani
a vyhodnocovani studie a akéni plan, ktery obsahuje vybrané
konkrétni aktivity na obdobi nasledujicich dvou let, které vychazi
z opatreni v navrhové casti.

Pevné véfime, ze Vam tato studie poskytne uzitecné informace
a bude hodnotnym podkladem pro Vasi dalsi cCinnost. V pfipadé
Vaseho zajmu jsme pfipraveni Vam nabidnout asistenci pfi pouzivani
zpracovaného materialu ¢i v ramci pripadné budouci spoluprace.

S pozdravem

Ondiej Spacek
Culture Matters s.r.o.
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Struktura Strategie a metodika tvorby

TURISTICKA OBLAST

Dokument odpovidéa doporucené struktuie a metodickému postupu pro tvorbu strategickych dokument v CR (Metodika pfipravy
verejnych strategii, Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2018), je ¢lenén na Analytickou cast a Navrhovou &ast, pro turistickou oblast Mélnicko-
Kokofinsko jsou pfipraveny ve dvou samostatnych dokumentech.

V rdmci analytické &asti je Analyticka &ast
‘§ posouzena nabidka
O a poptavka, ovéreny vstupni Analytické metody
; (7)) predpoklady, potencial
:‘.I ;6 rozvoje a systém fizeni. Anal odpoklad
= Hlavni zavéry jsou na é/ Zaogsa%?u aau Analyza nabidky a poptdvky Analyza systému fizeni
< prezentovany prostrednictvim P
SWOT analyzy.
Ve strategické ¢asti jsou Strategicka cast
zeamisevsouedssori | N EEEEEEEETZYT
§ vize a mise. V souladu s nimi VIZE, MISE
S je definovan globalni cil, ktery GLOBALNI ciL
ok je rozpracovan na strategickée Strategické cile
- P cile a dale na navrhovana
U tani %o
fé’ § OBat[‘?”" o Seznam opatreni Seznam opatreni Seznam opatreni
= Dulezitou soucasti struktury
< |V cild jsou indikatory, které
Znuji prabézné ndikdtory Uspésnosti ndikdtory Uspésnosti ndikdtory Uspésnosti
S umoznuji prabézneé Indikdtory usp t Indikdtory usp t Indikdtory usp t
I kontrolovat jejich naplhovani.
o
~<>,—. - V ramci implementacni ¢asti Implementacni cast
P4 5 jsou definovany projekty / . e
X aktivity na nejbliz$i obdobi, Projekt/aktivita__2
Z ;Z; rizika implementace strategie Projekt/aktivita ]
E =N |a moznovstl eliminace téchto Projekt/aktivita Projekt/aktivita Projekt/aktivita
= rizik a predstaven proces
= vyhodnocovani strategie. Akéni plany Kontrola, monitoring a vyhodnocovani strategie
} K?L_,/—Ii/ Culture Matters s.ro,, I¢: 03457991 A’.; :’:g'ﬂi‘;;}vo Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu r3\

ROZVOJ CR Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. ‘



an;glzl}iﬁl}vo Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu

ROZVOJ ¢R Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

KREIA

s | ==

-
zdroj foto: kudyznudy.cz




DRAFT 17.4. 2024

Vize, mise, globalni cil

|2

Mm?mﬂaf =

= Mélnicko
== Kokofinsko

TTTTTTTTTTTTTTTT



DRAFT 17.4. 2024 == MélInicko

== Kokorfinsko

TURISTICKA OBLAST

Vize a mise

Vize a mise jsou vyjadifenim ambice, kam by méla Turisticka oblast Mélnicko-Kokofinsko v ramci rozvoje cestovniho ruchu smérovat.

Vize turistické oblasti Melnicko-Kokorinsko 2030

Maélnicko-Kokorinsko je celoro¢né navstévovanym turistickym regionem, ktery harmonicky
spojuje unikatni prirodni bohatstvi, historické a kulturni dédictvi a vyjimecnou vinarskou a
zelinarskou tradici. Rozmanita oblast disponuje ojedinélym potencialem pro kratsi odpocinek
i delsi pobyt.

Mise turistické oblasti Mélnicko-Kokorinsko 2030

Pri rozvoji turistické oblasti Mélnicko-Kokorinsko se zamérime na udrzitelny turismus, ktery dokaze
vyuzivat nase unikatni predpoklady pro cestovni ruch a zaroven je uchovava pro pristi generace.
Budeme aktivné podporovat spolupraci mezi vSsemi aktéry cestovniho ruchu, aby spolecné
vytvareli atraktivni nabidku pro navstévniky a zachovavali prijemné podminky pro mistni
obyvatele. Soucasné dokazeme vyuzit sve strategické polohy blizko Prahy pro prilakani navstévniku
hledajicich odpocinek v oblasti s jedinecnymi prirodnimi, spolecenskymi i kulturnimi zazitky.

Unikatnost Kooperace Kvalita Inovace Nabidka produktu
Vyuziti unikatnich Intenzivni spoluprace Cinnosti a aktivity, které Zdokonalovani nabidky Specifickd produktova
prirodnich, historickych zainteresovanych budou odrazet potreby, cestovniho ruchu nabidka na miru pro
i spolecenskych subjekt( v destinaci, pozadavky a ocekavani v budoucnu - inovace definované cilové skupiny
predpokladd a jejich zapojeni vsech typl navstévniku turistické produktové nabidky navstévnikl turistické
unikatni kombinace subjektd do destinacni oblasti Mélnicko- i fizeni destinace. oblasti Mélnicko-
v jediné oblasti. spoluprace. Kokofinsko. Kokofinsko.
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Globalni cil je stanoven za Ucelem sledovani postupu napliovani vize a je jim méren pokrok v jejim napliovani. Globalni cil je stanoven jako

meéritelny, aby bylo mozné tento pokrok vyhodnotit a pfipadné na zakladé jeho vyvoje prizplsobit naplfiovani strategie.

Globalni cil cestovniho ruchu

Posilit destinacni spolupraci v turistické oblasti Mélnicko-Kokorinsko, na zakladeé spolecné propagace
a koordinace zainteresovanych subjektl zvysit jeji atraktivitu u navstévnika a prispét ke stabilni

navstevnosti oblasti v celorocnim meritku a na celém Gzemi.

Globalni cil je v ramci strategie méren nasledujicimi indikatory:

Pocet prenocovani v HUZ 169 297 175 000 185 000 200 000

Proc/entvo prenocovani v HU; v letni sezone 52 9 53 9% 54 9% 55 o

(podil prenocovani realizovany ve 1.,2, a 4. Ctvrtleti)

Primérna délka pobytu hosti v HUZ 1,85 noci 1,85 1,90 2,00

Pocet ltizek v HUZ 2393 2 400 2450 2500

Pocet obyvatel ve spravnim obvodu ORP Mélnik 46 205 vyssi hodnota vyssi hodnota vyssi hodnota

W?MHQS !(E_Ell-_\/ . - A MINISTERSTMO Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredkd statniho rozpoctu
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Strategicka cast - schéma

Globalni cil je dale rozpracovan do tfech prioritnich oblasti a strategickych cill. Kazda z téchto tfi oblasti ma vzdy 4 priority a v nich specificka
opatreni. Nékteré priority jsou vice zamérené na kulturu, nékteré na cestovni ruch (dale také CR), avsak Casto se kultura a cestovni ruch prolinaji
ve spolecnych tématech. Primarni zaméreni je zde barevné naznaceno, na dalSich stranach jsou priority rozepsany do vétsi miry detailu.

Globalni cil

» Zkvalitnéni nabidky sluzeb cestovniho « Zavést spravedlivy systém fizeni « Podpora tvorby produktl cestovniho
ruchu destinacni spolecnost zalozeny ruchu
o i . na partnerském principu - . L ovex o
«  Cyklistika jako hlavni determinant ‘ o . o * Iniciace vzniku navstévnické karty
rozvoje * Nastavit efektivni zplisob financovani s benefity pro turisty

destinacni spoluprace _ - . .
polup * Vytvoreni a naplnéni marketingové

« Zapojit vSechny typy subjektd do uzsi a komunikacni strategie
spoluprace

* Rozvoj infrastrukturya pristupnosti
cestovniho ruchu

» Vytvareni podminek pro rozmélnéni

. : + Ridit organizaci na zakladé podkladd
sezénnosti

a dat ve spolupraci s relevantnimi
subjekty

Ve

Implementacni cast
rojekt/aktivita
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Strategicky cil 1

Opatreni pro naplnéni 1. strategického cile se primarné vénuji rozvoji infrastruktury cestovniho ruchu a zkvalitnéni nabidky sluzeb. V oblasti je
dllezité podpofit rozvoj cykloturistiky, motivovat podnikatele k vétsi rozmanitosti gastronomie a HUZ a podnikat kroky ke snizeni sezénnosti.

Priorita 1.1 Priorita 1.2 Priorita 1.3 Priorita 1.4

Zkvalitnéni nabidky sluzeb CR

Opatreni 1.1.1
Iniciovat spolupraci mezi obcemi a
soukromymi podnikateli s cilem
rozvoje sluzeb v oblasti cestovniho
ruchu

Opatieni 1.1.2
Analyzovat detailné nabidku
ubytovacich kapacit (HUZ, IUZ) na
jejim zakladé koordinovat rozvoj
ubytovani, kde je nyni limitovana

Opatieni 1.1.3

Koordinovat a motivovat
provozovatele kempd a stredisek
u vodnich ploch k zaméfeni
na urcitou klientelu

Opatreni 1.1.4

Podporovat lokalni vyrobce, tradicni
femesla, méné exponované cile

(véetné komunikace a propagace)

KREIA

|
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Cyklistika jako hlavni
determinant rozvoje

Opatieni 1.2.1

Iniciovat rozvoj a budovani
cyklostezek, podpora bezpecnosti
provozu na cyklotrasach

Opatieni 1.2.2

Motivovat obce a soukromé
podnikatele k vytvareni podplirné
infrastruktury pro rozvoj
cykloturistiky

Opatieni 1.2.3

Definovat koncepci pro rozvoj
terénnich cyklo stezek / single trails

Opatreni 1.2.4
Vyhledavat dotacni programy a jiné
zdroje financovani pro rozvoj
cykloturistiky

&

Rozvoj infrastruktury
a pristupnosti CR

Opatreni 1.3.1
Spolecné s obcemi iniciovat
a koordinovat systém parkovani
a odstavnych ploch pro navstévniky
vybranych lokalit

Opatreni 1.3.2
Koordinovat, podporovat
a propagovat napojeni oblasti
na systém verejné dopravy

Opatieni 1.3.3
Koordinovat, podporovat a
propagovat systém sezonni

kyvadlové prepravy - Kokofinsky
expres cyklobusy, (cyklo)lodé...

Opatieni 1.3.4

Koordinovat a podporovat péci
o infrastrukturu na vyznamnych
mistech

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR
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Vytvareni podminek pro
rozmélnéni sezonnosti

Opatreni 1.4.1
Podporovat akce a atraktivity, které
poskytuji nabidku a cili vyhradné
mimo hlavni sezénu
(v€etné komunikace a propagace)

Opatieni 1.4.2
Informovat, Sifit osvétu o prinosech
snizeni sezénnosti a motivovat
provozovatele sluzeb CR (ubytovani,
stravovani) k celoro¢nimu provozu

Opatieni 1.4.3
Iniciovat zkvalitiovani sité verejné
dopravy po cely rok, obzvlast’ mezi
turistickymi cili a hl. méstem Prahou.

Opatreni 1.4.3

Iniciovat, organizovat Ci
spolupracovat na odbornych cyklo
akcich vhodnych do mimosezény

o)
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Opatreni vedouci k naplnéni 2. strategického cile mifi na aktualizaci nastaveni destinacni organizace TO Mélnicko-Kokofinsko tak, aby prinesla
spravedlivy a atraktivni systém pro cleny, stabilni financovani a manazerské rozhodovani zalozené na spolehlivych datech.

Zavést spravedlivy systém Fizeni destinacni
spolecnosti na partnerském principu

Opatieni 2.1.1
Rozvijet organizaci DMO tak, aby byl dlouhodobé
nastaven efektivni, spravedlivy a dlstojny zplsob
rozhodovani, na kterém se budou podilet viechny
zainteresované skupiny

Opatieni 2.1.2
Dlouhodobé rozvijet systém Fizeni tak, aby mohla

DMO efektivné uplathovat svij vliv na rozvoj
cestovniho ruchu ve sledovaném Uzemi

Opatieni 2.1.3
Podporovat vyssi zapojeni soukromého sektoru do
destinacni spoluprace, nastavit systém
pravidelného setkavani, kde bude mozné fesit
problémy s rozvojem cestovniho ruchu

Culture Matters s.r.o., IC: 03457991

Nastavit efektivni zpusob financovani
destinacni spoluprace

Opatieni 2.2.1
Zavést systém financnich prispévka (zakladni,
mimoradné, projektové) jako zdroj financovani
cinnosti destinacni spolecnost

Opatreni 2.2.2
Zvysit vyznam vysledkd vlastni hospodarské
¢innosti financovani ¢innosti destinacni
spolecnosti

Opatieni 2.2.3
Zaméfit se na zvySeni efektivity vyuzivani
dotacnich prostredkd pro rozvoj cestovniho ruchu
a destinacni spoluprace, aktivné dotacni programy
vyhledavat

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR
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Ridit organizaci na zakladé podkladii
a dat ve spolupraci s relevantnimi subjekty

Opatieni 2.3.1

Nastavit systém sbéru dat o cestovnim ruchu
na Uzemi TO Mélnicko-Kokofinsko zapojenim
rGznych technologii

Opatreni 2.3.2

Zavést systém vyuziti sesbiranych dat o cestovnim
ruchu pfi rozhodovani na drovni DMO
a samosprav zapojenych obci

Opatieni 2.3.3

Nastavit /prohloubit efektivni spolupraci
se sousednimi destinacnimi agenturami a sdilet
informace o spolecnych aktivitach a projektech

Opatieni 2.3.4

Prohloubit efektivni spolupraci s SCCR a sdilet
informace o spolecnych aktivitach a projektech,

zapojeni do spolecnych projektd
D\



Strategicky cil 3

DRAFT 17.4. 2024

= Mélnicko
== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

3. Strategicky cil je mozné naplnit predevsim tvorbou tzv. produktl cestovniho ruchu a marketingové komunikace jak TO jako celku, tak téchto
produktl. Také je doporuceno pracovat na navstévnické karté s benefity, oviem se zvazenim, zda nespolupracovat s dalsi DMO.

Podpora tvorby produktii cestovniho
ruchu

Opatieni 3.1.1

Vytvofit strategii tvorby a koordinace produktové
nabidky pro oblast Mélnicko-Kokofinsko

Opatreni 3.1.2
Iniciovat, podporovat a spolupracovat na vzniku
novych produktl cestovniho ruchu ve sledované
oblasti

Opatieni 3.1.3
Produktové portfolio koordinovat, udrzovat
a rozvijet — nefungujici produkty eliminovat
a neustale hledat potencial pro tvorbu novych

U KREIA =
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Navrh a realizace navstévnické karty
s benefity pro turisty

Opatreni 3.2.1
Koncepcné definovat Uzemi spadajici pod jeden
systém benefitni karty (napf. spojit se v realizaci
SSCR, se sousednimi DMO...)

Opatreni 3.2.2

Priprava a realizace projektu navstévnické karty,
zvoleni vhodného feseni, dodavatele, realizace a
spusténi systému

Opatieni 3.2.3
Vybudovani sité subjektd, které kartu vydavaji
karty (emitenti) a subjektd, které karty pfijimaji
a poskytuji slevy a vyhody (akceptanti)

Opatieni 3.2.4

Realizovat marketingovou kampan komunikujici
existenci a vyhody navstévnické karty

MINISTERSTVO

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu
Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Vytvoreni a napInéni marketingové
a komunikacni strategie

Opatreni 3.3.1

Pribézné vypracovavat a nasledné realizovat rocni
marketingovy plan, propagovat oblast a rozvijet
znacku Mélnicko-Kokofinsko

Opatreni 3.3.2

Vyhodnocovat marketingovy plén, navrhnout a
otestovat monitoring, sbér dat, zpétné vazby a
vyhodnoceni marketingovych aktivit

Opatieni 3.3.3

Pravidelné komponovat aktualni kampané
na urcité téma (napf. jednotlivé produkty)

Opatieni 3.3.4

Iniciovat zapojeni mistnich producent
a fremeslnikd do destinaniho marketingu — tvorba
suvenyrd, info-materialt, map...

O
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Strategicky cil 1:

Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu
v turisticke oblasti, podporit kvalitni nabidku sluzeb
cestovniho ruchu



v s DRAFT 17.4. 2024 = Mélnicko
Opatreni pro = Kokofinsko

1 T ~1 Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,
St rateg ICky CII 1 podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.1 - Zkvalitnéni nabidky sluzeb cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatreni Nastroje
 Zajistit dostupnost zakladnich sluzeb cestovniho ruchu(plosné i casové)  + Marketingova komunikace / marketingové kampané
+ Zajistit dostatek pracovnich prilezZitosti a stabilniho prostredi pro » Poradenstvi v oblasti podnikani

zameéstnance, ale i pro mistni femeslniky, producenty lokalnich potravin ~ « Dotace a jiné formy pobidek (nepfimy nastroj — obce)
+ Zajistit osvétu o poplatcich z pobytu a jejich smyslu * Soukromé investice

Strategie opatieni

Opatreni klade dlraz na rozvoj zakladnich sluzeb cestovniho ruchu — stravovani a ubytovani. Obé tyto sluzby jsou ve sledovaném Gzemi limitované. Je
vSak tfeba upozornit, ze jakékoliv planovani rozvoje ubytovacich a stravovacich kapacit je vzdy nutné planovat i s ohledem na dostatek doprovodné
infrastruktury (napf. parkovisté, udrzitelné odpadové hospodafrstvi). Opatrfeni rovnéz navrhuje vymezit jednotlivé vodni plochy na zékladé svych
jedinecnych vlastnosti pro rdzné cilové skupiny a zapojit lokalni producenty, provozovatele tradi¢nich femesel aj. do marketingové komunikace TOMK.

1.1.1 Iniciovat spolupraci » Presvédcit obce o pfinosech CR pro danou oblast a tim podpofit zlepseni Obce a mésta V rdmci
mezi obcemi a podminek pro rozvoj ubytovacich a stravovacich kapacit stavajiciho
soukromymi » Provadét osvétu o smyslu a vyznamu poplatku z pobytu, jaké jsou pfinosy pro rozpoctu
podnikateli s cilem obce a jak jsou poplatky vyuzivany
rozvoje sluzeb v oblasti > Apelovat na dostupnost pestré nabidky gastronomickych podnikd, resp.
cestovniho ruchu rlznych druhl stravovani (bistra, kavarny, cukrarny), podporovat snahu o

vytvoreni mensich turistickych cil, nikoli pouze misto, kde se Ize najist
» Vytvaret a propagovat privodce po mistnich gastropodnicich, spolupracovat
s food influencery

1.1.2 Analyzovat nabidku » Vyhotovit komplexni analyzu ubytovacich zafizeni — jak hromadnych Stiedocesky kraj, Bez pfimych
ubytovacich kapacit ubytovacich zafizeni (HUZ), tak individualnich ubytovacich zafizeni (1UZ) obce a mésta naklad
(HUZ, IUZ) na jejim > Definovat oblasti, které nejsou touto sluzbou pokryty, presto je zde potencial / &
zakladé koordinovat pozadavek ze strany navstévnikl dle
rozvoj ubytovani, kde » Motivovat obcany obci k provozovani IUZ (propagace na webu obce/TOMK) jednotlivych
je nyni limitovana > Spolecné s obcemi modelovat s ohledem na udrzitelnost a Setrnost moZnosti zamér(
(nap¥. u oblibenych rozvoje HUZ a vyznadit adekvatni plochy v Gzemnim plédnovani

mist ke koupani)
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Opatreni pro

Strategicky cil 1

DRAFT 17.4. 2024

== Mélnicko
== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,
podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.1 - Zkvalitnéni nabidky sluzeb cestovniho ruchu

1.1.3 Koordinovat a
motivovat
provozovatele kempu
a stredisek u vodnich
ploch k zaméreni
na urcitou klientelu

1.1.4 Podporovat lokalni
vyrobce, tradic¢ni
femesla, méné
exponované cile
(véetné komunikace
a propagace)

Definovat a vymezit jedinecné vlastnosti kazdé vodni plochy a zvolit pro néj Obce a mésta, Bez pfimych

vhodnou cilovou skupinu soukromy sektor naklad(

Koordinovat praci na rozvoji infrastruktury pro danou cilovou skupinu (napf.

pro rodiny s détmi pocet rlznorodych hfist, sportovni pljcovny

Vysvétlit, motivovat a edukovat soukromé provozovatele, jaké jsou vyhody

a pfinosy segmentace klientely a vymezeni jedné vodni plochy pro jednu

skupinu

Oslovit, podporovat a zapojit mistni umélce, lokalni vyrobce, provozovatele Vefejny a soukromy V rdmci

tradi¢nich femesel do prezentace TO Mélnicko-Kokofinsko, at uz formou sektor stavajiciho

tvorby suvenyr(, ¢i napf. zpracovani propagacnich material(i rozpoctu

V rdmci vybrané marketingové komunikace davat prednost spise méné

znamych a méné exponovanym mistdm s cilem eliminovat prvky

overtourismu
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v s DRAFT 17.4. 2024 = Mélnicko
Opatreni pro = Kokofinsko

Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

St rateg ICky CII 1 podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.2 - Cyklistika jako hlavni determinant rozvoje

Cile a zaméry opatreni Nastroje

» Zabezpedit klicovou infrastrukturu pro hlavni navstévnicky segment + Uzemni planovani (Gzemni generel, plan, aj.)

* Aplikovani myslenek trvale udrzitelného rozvoje * Rozpocty obci a mést, soukromé investice

» Propojeni nosného prvku rozvoje cestovniho ruchu s ostatnimi + Dotacni programy, evropské strukturalni a investi¢ni fondy
formami cestovniho ruchu * Legislativni nastroje ze strany mésta (vyhlasky, nafizeni)

Strategie opatieni + Plan vyuziti vefejnych prostranstvi a manual pro jejich vyuzivani

Smyslem tohoto opatfeni je stavét rozvoj cestovniho ruchu predevsim na cykloturistice ve vsech jejich moznych variantach. Pro tento stéle oblibené;si
sport predstavuje Uzemi TO Mélnicka-Kokorinska velky potencidl, predevsim tim, ze je v dosahu obyvatel hl. mésta Prahy a ze idealni podminky nabizi
jeho georeliéf — tedy rovinaté uzemi pro silni¢ni cyklistiku, ale i kopce pro terénni jizdy. Nedilnou soucasti je, kromé vybudovani samotnych cyklostezek,
zajistit navstévnikiim potrebné relevantni vybaveni, tak aby se mohli na trase zastavit a odpocnout, provést drobné opravy aj.

1.2.1 Iniciovat rozvoj a » Iniciovat a podporovat rozvoj cyklostezek v souladu s Koncepci cyklistiky Obce a mésta na Dle
budovani cyklostezek, Stredoceského kraje 2024 — 2030 uzemi TO, jednotlivych
podpora bezpecnosti » Podporovat opatreni, ktera povedou ke zvyseni bezpecnosti pfi provozu na Stredocesky kraj, zamér(
provozu na cyklostezkach SCCR, ministerstvo
cyklotrasach dopravy

1.2.2 Motivovat obce Nabidnout cyklistdm moderni zézemi na cesté Obce a mésta, Dle
a soukromé dostatek stojanl k parkovani kol, subjekty verfejného  jednotlivych
podnikatele k vytvareni nabijeni elektrickych kol, a soukromého zamérd
podpurné servis pointy a pdj¢ovny kol, sektoru, CCRIM

Uschovny kol a zavazadel pro vyletniky (napf. u nadrazi),

navigace a orientacni systém pro cyklisty,

motivovat podniky k certifikaci Cyklisté vitani,

zajistit posun s kolem i verejnou dopravou (cyklobusy, cyklo-lodé),

motivovat navstévniky, aby na vyznamné akce pfijeli radéji na kole nez autem.

infrastruktury pro
rozvoj cykloturistiky

YVVVYVYVVYVYVY
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TURISTICKA OBLAST

St r ateg | C ky Ci I 1 Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.2 - Cyklistika jako hlavni determinant rozvoje

1.2.3 Definovat koncepci pro Iniciovat a koordinovat vznik koncepce rozvoje terénnich cyklostezek a tzv. Zajemci o
rozvoj terénnich cyklo singletrails tak, aby nedochézelo k Ujmé pfirody ve chranéném Gzemi, ale mohl provozovani
stezek / single trails se zaroven uspokojit tento pozadavek navstévnikd. Pokud se podafi najit singletrails, obce,

akceptovatelné feseni pro vSechny subjekty, mohlo by dojit prirozené eliminaci majitelé pozemkd,
neoficialnich a nepodporovanych trail(l. Je nezbytné pomoci koordinovat CHKO
aktivity zajemcl o provoz této cinnosti, dotéenych obci, majiteld pozemka,

CHKO

1.2.4 Vyhledavat dotacni » Aktivné vyhledavat dotaéni programy SCCR, Stredocesky
programy a jiné zdroje » Pravidelné zpravovat verejné a soukromé subjekty (dle typu / zaméreni kraj, ministerstvo
financovani pro rozvoj dotace) na Uzemi TO Mélnicko-Kokofinsko o dotaénich moznostech dopravy a instituce
cykloturistiky navazané na EU a

rzné fondy
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v s DRAFT 17.4. 2024 = Mélnicko
Opatreni pro = Kokofinsko
1 T ~1 Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

St rateg ICky CII 1 podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.3 — Rozvoj infrastruktury a pristupnosti cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatreni Nastroje

» Poskytnout navstévnikim pohodiny pfistup k atraktivitdm v TOMK « Uzemni planovani

* Zajistit dobrou dopravni dostupnost destinace z hl. mésta Prahy i jinym * Obecni a méstské rozpocty, soukromé investice
zplGsobem, nezli vlastnim autem + Legislativni nastroje obci (vyhlasky, nafizeni)

* Poskytnout hezké, upravené prostredi na atraktivnich mistech + Dotacni programy, evropské strukturalni a investicni fondy

Strategie opatieni

Jak se mlze navstévnik pohodiné dostat do TO Mélnicko-Kokofinsko? Opatreni by mélo zajistit, aby téchto zplsobl bylo nékolik a vsechny byly
pro navstévniky privétivé. Je treba dbat na to, ze s sebou mnoho z nich poveze i svoje kolo, coZz podnécuje pozadavek na cyklobusy ¢i cyklo-vlaky.
Na Mélnicku-Kokofinsku existuje moznost lepsiho vyuziti lodni dopravy. Je tfeba zaméfit se také na moznost kombinovani téchto dopravnich
prostredkd.

1.3.1 Spolec¢né s obcemi > Cilem opatreni je zajistit dostacenou kapacitu odstavnych ploch pro Obce a mésta, Dle
iniciovat a koordinovat navstévniky Stredocesky kraj jednotlivych
systém parkovani > Nastavit parkovaci zény a poplatky flexibilné v zavislosti na vzdalenosti, dni zameérd
a odstavnych ploch i rocnim obdobi
pro navstévniky > Systém parkovani je mozné propojit i s benefity turistické karty (viz Priorita 3.2)

vybranych lokalit

1.3.2 Koordinovat, Toto opatreni je zamérfeno na dobrou dostupnost oblasti vefejnou dopravou. PID, provozovatelé Bez pfimych
podporovat Jedna se o moznost vlakového spojeni a zejména koordinovat a podporovat verejné dopravy, naklad
a propagovat napojeni moznosti vyuZzivat pfiméstské autobusové linky PID pro rozvoj turismu na soukromi dopravci
oblasti na systém Mélnicku-Kokofinsku. Je tfeba pulsobit na provozovani linek i v obdobich a ¢asech,
verejné dopravy aby vyhovovalo i cestovnimu ruchu (prazdniny, vikendy...)

Nezbytné je také zaméfit se na propagaci tohoto zplisobu dopravy, ktery mize
pfinést navstévniky, ktefi nepotrebuji infrastrukturu spojenou s individualni
dopravou — zejména parkovisté.
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podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

== Mélnicko
== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

Priorita 1.3 — Rozvoj infrastruktury a pristupnosti cestovniho ruchu

1.3.3

134

Koordinovat,
podporovat a
propagovat systém
sezénni kyvadlové
prepravy - Kokofinsky
rychlik, cyklobusy,
(cyklo)lodé...

Koordinovat a
podporovat péci

o infrastrukturu

na vyznamnych mistech

Cilem tohoto opatieni je dale rozvijet systém sezdnni turistické dopravy na Uzemi Dopravci,
oblasti. Jedna se nejen o rozvoj turistickych autobust a cyklobust, ale i rozvoj Stfedocesky kraj
specialnich druhll dopravy, jejichz uZiti je soucasné turistickou atraktivitu samo

o sobé — Kokofinsky rychlik, lodni doprava.

Zajimavou kombinaci mize byt vyuziti prepravy lodi v rdamci cyklistické vyjizd'ky.

» Vytipovat atraktivni krajinné prvky a hezka mista (vyhlidky, paméatné stromy aj.) Obce a mésta a
> Ve spolupraci s jejich majitelem / majitelem pozemku &i instituci zodpovédnou relevantni
za tento krajinny prvek osadit misto kvalitnim mobiliafem (posezeni, altan, kos organizace (CHKO
na odpadky) a pravidelné jej udrzovat Kokofinsko, Povodi

Labe, Povodi Vitavy)

cul M I 03457991 - A :"R'g'i::}i'.‘ri?vo Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu
ulture Matters sr.o0., 1. 5 &'} ROZVOJ CR Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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TURISTICKA OBLAST

Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

St rateg ICky CII 1 podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.4 - Vytvareni podminek pro rozmélnéni sezéonnosti

Cile a zaméry opatieni

+ Zajistit dostupnost zakladnich sluzeb cestovniho ruchu
(plosné i casoveé)

» Spoluvytvaret podminky pro zajisténi dostatku pracovnich pfilezitosti a stabilniho
prostredi pro zaméstnance, ale i pro mistni femesliniky, producenty lokalnich potravin

Strategie opatieni

Nastroje

Marketingova komunikace / marketingové kampané
Oteviraci doba provozovatell atraktivit

Soukromé investice

Kalendar kulturnich a dalSich akci v TOMK

Tato Priorita mé za cil rozmélnit sezdnnost kulminujici v letnich mésicich a zajistit TO Mélnicko-Kokofinsko, podnikatelim v oblasti cestovniho ruchu
a jejich zaméstnancim jistotu prijm0 a pracovnich prilezitosti po cely rok. Obdobi roku, které je nyni vnimano jako mimosezénni, prinasi prilezitosti
pro urcité segmenty klientely — napfiklad Ucastnikd kongresd. Dlraz je kladen na prlbézné poradani kulturnich udalosti, dostupnosti vyznamnych

atraktivit a jejich provozu a poskytovani zakladnich sluzeb.

1.4.1 Podporovat akce » Komponovat nové atraktivity, které jsou dostupné vyhradné v zimé Verejny a soukromy  Bez pfimych
a atraktivity, které » Pobizet provozovatele atraktivit k dostupnosti vyznamnych atraktivit alespon sektor, obce a nakladd
poskytuji nabidku a cili v Castecném provozu po cely rok, pfip. vyuzit atraktivity jinym zplsobem mésta, SCCR
mimo hlavni sezénu (specialni zimni a kostymované prohlidky, tematické akce dle rocniho obdobi,

(véetné komunikace vyuziti exteriérd budov pro videomapping aj.)
a propagace)

1.4.2 Informovat, Sifit osvétu > Zpravovat provozovatele ubytovacich a stravovacich zafizeni o vyhodéch Soukromy sektor V rdmci
o pfinosech snizeni celosezénniho provozu (vyhody pro zaméstnance i poskytovatele sluzeb, ktefi stavajiciho
sezénnosti a motivovat se mohou stat celoro¢nimi stabilnimi zaméstnavateli) rozpoctu
provozovatele sluzeb » Zabezpecit dostupnost zakladnich sluzeb cestovniho ruchu po cely rok

CR (ubytovani,
stravovani) k
celoro¢nimu provozu
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Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,
podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 1.4 - Vytvareni podminek pro rozmélnéni sezéonnosti

1.4.3 Iniciovat zkvalitiovani
sité verejné dopravy
po cely rok, obzvlast’
mezi turistickymi cili
a hl. méstem Prahou.

1.4.4 Iniciovat, organizovat
Ci spolupracovat na
cyklo akcich vhodnych
do mimosezony

> Iniciovat zvySeni frekvence spoju obecné, ale i v pfipadé vétsi akce, tak aby
mohly vétsi toky navstévnik( dorazit vefejnou dopravou

» Komunikovat trasy a linky na jednotlivé turistické atraktivity

> Snazit se o spojeni benefitl turistické karty s moznostmi verejné dopravy (viz
opatreni 3.2)

Jednou z moznosti, jak snizit sezonnost a zaroven povazovat cykloturismus
jakozto hlavni prvek rozvoje, je moznost poradani tematickych jednodennich
¢i vikendovych akci. TO Mélnicko-Kokofinsko mize vyhledat a oslovit partnery
z fad odborné cyklistické verejnosti za Ucelem spoluprace na téchto akcich.

MINISTERSTVO

v ﬂ
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Obce a mésta, PID,
provozovatelé verejné
dopravy, soukromi
dopravci

Vefejny a soukromy
sektor, tematicky
relevantni organizace,
odbornéa verejnost

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu
Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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St rate g i Cky Ci I 1 Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,

podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

Strategicky cil 1 je v rdmci Strategie méren nasledujicimi indikatory.

Uvedené cile vypovidaji o rozvoji turistické oblasti jako celku a fungovani vSech aktért cestovniho ruchu. Destinacni spolecnost jako takova
neni realizatorem téchto strategickych cili, mize jen podporovat funkéni destinacni spolupraci, ktera mizZe napomoci realizaci nize
uvedenych cild.

Indikatory pro méreni strategického cile Vychozi hodnota Zdroj
yp g (2023) pro méfeni

Pocet vybudovanych / opravenych cyklostezek + 20 km + 30 km +40 km Vlastni evidence
Pocet nové ote\vl!'eny,ch ubytovacich a 5 +10 + 20 Vlastni evidence
stravovacich zafizeni

. - . s Vyssi Vyssi Vyssi .
Pocet specializovanych cyklospoju hodnota hodnota hodnota Vlastni evidence
Pocet novych / revitalizovanych prvku
infrastruktury podporujici turismus 20 40 60 Vlastni evidence
na atraktivnich mistech

. - - . 50 004 53 265 56 527 ey
Pocet hostu v HUZ (fijen — brezen) 43 482 159 +225% +30% CSu
Pocet nové vzniklych akci od Fijna do brezna 20 40 60 Vlastni evidence
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Strategicky cil 2:

Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni

a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vsech zucastnénych
subjektu



v s DRAFT 17.4. 2024 = Mélnicko
Opatreni pro = Kokofinsko

1 7 ~1 Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém Fizeni
St rateg ICky CII 2 a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vsech zicastnénych subjekti

Priorita 2.1 — Zavést spravedlivy systém rizeni destinacni spolecnosti na partnerském principu

Cile a zaméry opatieni Nastroje
+ Zefektivnit spolupraci a koordinaci cestovniho ruchu na sledovaném + Stanovy organizace Turisticka oblast Mélnicko-Kokofinsko
Uzemi * Legislativni nastroje

» Zapojit a vyuzit spolupraci s klicovymi stakeholdery
* Pfipravit podminky pro expanzi TOMK
Strategie opatieni

Moderni fizeni cestovniho ruchu se v dnesni dobé neobejde bez kvalitni a efektivni spoluprace vsech relevantnich partner(l. Strategie doporucuje
dlouhodobé se zamérit na zvySovani Gcinnosti destinacni spoluprace v oblasti. Vychozim predpokladem je ziskat k dlouhodobé funkcni spolupraci
subjekty vsech typQ, které jsou zapojeny do rozvoje cestovniho ruchu v oblasti (vefejné, neziskové i soukromé subjekty) a nabidnout jim dUstojné
zapojeni do rozhodovacich procest. Cilem této zmény by mélo byt zapojeni vSech relevantnich subjektd na principu 3K (koordinace, komunikace,
kooperace) a posileni financovani destinacni spoluprace. Sekundarnim cilem je efektivni spoluprace s dalSimi relevantnimi subjekty na sdilené agendé,
napr. marketing a sbér Udaju o cestovnim ruchu.

Optimalné nastavena destinacni spolecnost by méla dlouhodobé usilovat o efektivni nastaveni internich rozhodovacich procest, které splnuji
nasledujici podminky:

+ dUstojné a spravedlivé zapojeni vSech zainteresovanych subjektd

+ dlouhodobé udrzitelny, stabilni a funkéni model spoluprace propojujici heterogenni prostredi s rozdilnymi zajmy ¢lenskych subjektd

» konsensualni zpUsob fizeni se zavedenymi nastroji k Uspésné eliminaci ,aktivistickych” snah

+ osobni odpovédnost ¢lenl vedeni Spolku, systém vyznamné navysujici potencial zapojeni vsech clen(

+ systém motivujici k efektivni ¢innosti DMO a k vybéru ¢lenskych prispévk

Dulezitou soucasti spoluprace je efektivni spoluprace vsech zastoupenych subjekt(, ktera je podporena pravidelnym setkavanim clen(, kde mohou byt
diskutovana aktualni témata i dlouhodoby koncepcni rozvoj cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokofinsku.

o KREIA MINISTERSTVO . o v Y e s N r\
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Priorita 2.1 — Zavést spravedlivy systém rizeni destinacni spolecnosti na partnerském principu

2.1.1 Rozvijet organizaci DMO tak, > Dlouhodobé rozvijet destinacni spolecnost takovym zplisobem, aby Zakladatelé
aby byl dlouhodobé nastaven méla nastavené efektivni interni rozhodovaci procesy, které zajistuji organizace, soucasni
efektivni, spravedlivy dlstojné a spravedlivé zapojeni viech subjektl a dlouhodobou Cleni, potencialni
a dustojny zptisob udrzitelnost spoluprace. cleni, partnefi,
rozhodovani, na kterém se odborna verejnost,

budou podilet vSechny
zainteresované skupiny

2.1.2 Nastavit systém Fizeni tak, aby Vhodnou volbou ¢lend, resp. zapojenim slozek viech subjektd s Clenové organizace
mohla DMO efektivné riznymi kompetencemi, dosdhne TOMK moznosti faktické realizace
uplatfiovat svij vliv na rozvoj pland a navrzenych aktivit na svém tzemi.

CR ve sledovaném uzemi

2.1.3 Podporovat vyssi zapojeni » Komunikovat soukromym podnikateldim vyhody zapojeni do TOMK, Clenové organizace,
soukromého sektoru do napf. pravidelnou rozesilkou newsletteru s dosazenymi Uspéchy, partnefi, potencialni
destinacni spoluprace, nastavit chystanymi aktivitami aj. clenové
systém pravidelného setkavani, > Nejméné 1x ro¢né organizovat setkani ¢lenské baze pro spole¢nou
kde bude mozné resit diskuzi o aktudlnich problémech i dlouhodobém rozvoj destinacni
problémy s rozvojem spoluprace
cestovniho ruchu > Sbirat zpétnou vazbu &lenl, vyhodnocovat ji a zlep$ovat tak ¢innost

organizace
U KREIA MINISTERSTVO ) o v Y e .
Cubhre T msttes o x /ﬂ; Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredkd statniho rozpoctu
—= Culture Matters s.r.o, IC: 03457991 &/ :gc;vlvgfmr Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Bez pfimych
nakladd

Bez pfimych
nakladd

Max. 50 tis.
rocné



v s DRAFT 17.4. 2024 = Mélnicko
Opatreni pro = Kokofinsko
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Priorita 2.2 — Nastavit efektivni zpasob financovani destinacni spoluprace

Cile a zaméry opatieni Nastroje

» Zefektivnit spolupraci a koordinaci cestovniho ruchu na sledovaném Uzemi ¢ Stanovy organizace Turisticka oblast Mélnicko-Kokofinsko
* Financni zdravi organizace * Legislativni nastroje

+ Viceslozkovy prijem  Prispévky ¢lenl organizace a jejich rozpocty

Strategie opatieni

Opatieni tematicky navazuje na Opatreni 2.1, které nastavuje pravidla fungovani organizace a hlasovani na ¢lenské schiizi, a resi financovani DMO
Turisticka oblast Mélnicko-Kokofinsko, které musi zapojit vice zdroji financovani tak, aby byla instituce financné dostatecné silnd a mohla pfipadny
vypadek jedné slozky pfijmu kompenzovat jinym zdrojem.

2.2.1 Zavést systém » Aktualizace vybért financnich pfrispévkd Clenové DMO Bez pfimych
financnich pfispévku » Osvéta mezi ¢lenky o typech a vyuziti prispévkl nakladd
(zakladni, mimoradné, » Pravidelna prezentace vysledk( zejména u mimoradnych a projektovych
projektové) jako zdroj prispévkd

financovani ¢innosti
destinacni spolecnost

2.2.2 Zvysit vyznam vysledkG  Nastavit podminky pro prodej turistickych balickd, suvenyrd a jiného Provozovatelé Dle
vlastni hospodarské relevantniho zbozi tak, aby mohlo do organizace proudit vice financnich atraktivit, informacni  jednotlivych
cinnosti financovani prostredkd z vlastni ¢innosti centra zamérd
cinnosti destinacni
spolecnosti

2.2.3 Zamé¥it se na zvyseni > Pravidelné hodnotit pfinos jednotlivych aktivity k naplnovani cil Clenové DMO, Bez pfimych
efektivity vyuzivani » Aktivné vyhledavat dotacni tituly a moznosti jejich ¢erpani pro oblast partnefi DMO naklad
dotacnich prostredk cestovniho ruchu (napf. zkvalitnéni a dobudovani infrastruktury, ekologie
pro rozvoj destinacni a udrzitelnost ap.).
spoluprace a CR, » O dotacni programy aktivné zadat, pokud neni DMO moznym pfijemce
aktivné dotacni dotace, pak o nich informovat pfislusné cleny DMO
programy vyhledavat

Culhure v vaaHes Kfﬁl/E/I/’_{\/ Culture Matters s.ro.. I¢: 03457991 /Q’_, :"R'g';.:}i'}r:‘];vo Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu r27\
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Financovani a systém clenskych prispévkia v oblastni DMO

TURISTICKA OBLAST
Schéma na tomto slidu uvadi priklad, jak nastavit vicezdrojové
financovani oblastni DMO, tak aby dosSlo ke stabilnimu

a udrzitelnému finanénimu zdravi organizace. PR . I
MINIMALNE 4 MILIONY KC ROCNE

Vicezdrojové financovani:

Zakladni clenské prispévky Mimoradné clenské prispévky Projektové clenské prispévky
» Alespon zakladni provoz spolku v¢. * Neucelové prispévky * Na podporu konkrétni aktivity /
mzdovych nakladi na polovi¢ni * Mozné i v nepenézni formé projektu
uvazek koordinatora * Forma vhodna zejména pro * Forma vhodna zejména pro soukromé
verejnopravni subjekty subjekty

*  Celkovy prispévek clena koresponduje s jeho ekonomickymi prinosy z cestovniho ruchu a jeho intenzity
U destinacni a profesni skupiny je zakladni prispévek symbolicky, ocekava se zapojeni do zaméra / projektu
»  Uprava clenskych prispévku v Case dle inflace

MINISTERSTVO . u N e . f\
PRO MISTNI Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredkd statniho rozpoctu o8
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Priorita 2.3 - Ridit organizaci na zakladé podklad( a dat ve spolupraci s relevantnimi subjekty

Cile a zaméry opatieni Nastroje

+ Zefektivnit manazerské rozhodovani » Datové banky, statistické Setreni

* Eliminovat sbér dat, kterd uz mozna existuji » Spolupréce, sdileni a transparentnost mezi partnery
+ Sdilet naklady na Setfeni, sbér data a monitoring + Sdilené vyzkumy (napf. s SCCR)

* Nabizet tato data svym ¢lenim jako benefit ¢lenstvi v DMO

Strategie opatieni

TO Mélnicko-Kokofinsko by v ramci své Cinnosti méla aktivné vyhledavat, oslovovat a navazovat partnerstvi s regionalnimi a krajskymi organizacemi
cestovniho ruchu za Gcelem vymény / sdileni dat a jinych informaci, projektu a jinych aktivit s cilem eliminovat dvojitou praci. Na zakladé dat pak cinit
manazerské rozhodovani a stanovit smérovani organizace. Data a vystupy m(ze sdilet rovnéz se svymi ¢leny a partnery organizace, ¢imz m{ze
motivovat noveé ¢leny ke vstupu do organizace.

2.3.1 Nastavit systém sbéru » Analyzovat aktudini technologie a moznosti sbéru primarnich dat (pozorovani, CsU, odborna Dle
dat o cestovnim ruchu scCitate pohybu na cyklostezkach, sekundarni data pohybu SIM karet mobilnich verejnost jednotlivych
na tzemi TO Mélnicko- operatorQ aj.) a volné dostupné, ¢i placené zdroje sekundarnich dat (CsU) zamerd
Kokofinsko zapojenim » Definovat cile méreni a interpretaci vysledk
riznych technologii » Prezentovat pravidelné vysledky svym clenim napf. formou newsletteru

2.3.2 Zavést systém vyuziti Smyslem tohoto opatreni je sdileni dat mezi svymi ¢lenky a partnery pro kvalitni Obce a mésta, V rdmci
sesbiranych dat o manazerska rozhodnuti jak v samotné organizaci, tak na izemi TOMK. Sdileni dat partnefi, ¢lenové stavajiciho
cestovnim ruchu pfi bude zfejmé nutno také podpofit osvétou / vysvétlenim. DMO rozpoctu

rozhodovani na arovni
DMO a samosprav
zapojenych obci

G KREIA MINISTERSTVO . g VR , r\
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Priorita 2.3 - Ridit organizaci na zakladé podklad( a dat ve spolupraci s relevantnimi subjekty

2.3.3 Nastavit /prohloubit » Urcit, jaka data se budou sdilet s jakymi subjekty a jakou technologii Okolni oblastni a
efektivni spolupraci > Sjednotit interpretaci téchto dat a koordinaci rozhodnuti lokalni DMO, SCCR,

se sousednimi > Pravidelné se setkavat a komunikovat postupy a disledky s cilem eliminovat ~ Stredocesky kraj, CSU

destinacnimi nedorozuméni, vyhodnocovat vysledky spole¢né prace
agenturami a sdilet

informace o spole¢nych
aktivitach a projektech

2.3.4 Prohloubit efektivni Prohloubit spolupraci s Stiedoceskou centralou cestovniho ruchu a rozvijet SCCR
spolupraci s SCCR spolupraci v oblasti:
a sdilet informace o + Rozvoje infrastruktury podporujici cestovni ruch,
spolecnych aktivitach « sdileni dat, zaplnéni do projektu v oblasti ziskavani dat o cestovnim ruchu

a projektech, zapojeni

do spolengch projektii + zapojeni do projektd podporujicich vznik a rozvoj produktl cestovniho

ruchu, které se dotykaji vice turistickych oblasti
+ zapojeni do projektd v oblasti moderniho marketingu — napfiklad benefitni
systém podporujici navstévnost oblasti (turisticka karta...)

U KREIA MINISTERSTVO ) o v e .
cutt Y o e . /Q’_, Tato strategie byla pofizena za piispéni prostiedki statniho rozpoctu
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Strategicky cil 2 je v rdmci Strategie méren nasledujicimi indikatory.

Indikatory pro méreni strategického cile

Vychozi hodnota

Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vsech zicastnénych subjekti

= Mélnicko
== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

Zdroj

(2023)

Dlouhodoby rozvoj destinacni spolecnosti,
nastaveni dlouhodobé efektivniho,
spravedlivého a dustojného zptisobu
rozhodovani na kterém se podili vSechny
zainteresované skupiny

Diskuse se
¢leny TOMK
0 moznych

Upravach

internich
mechanismu

Zavedeni
pfipadnych
odsouhla-
senych
Uprav

pro méreni

Vlastni evidence

Ziskani novych ¢lenii vsech typi - zejména min. 3 + 3 clenové  + 3 clenové
z fad mést, obci, soukromych i verejnych clenové ve skupiné ve skupiné L
5 . . S v 1 Y L Vlastni evidence

provozovatelu atraktivit, poskytovatelu sluzeb v kazde municipalni municipalni
v cestovnim ruchu skupiné a profesni a profesni
Pocet setkani ¢lent a partnerii nebo odbornych " " .y .

B 1 rocne 2 rocne 2 rocne Vlastni evidence
seminaru
Pocet projektu se zapojenim krajské centraly 2 projekty 2 projekty 2 projekty Vlastni evidence
nebo dalsi DMO rocné rocné rocné

L KREIA MINISTERSTVO . v . Y e .
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Strategicky cil 3:
Rozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat
je k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku



Opatreni pro

Strategicky cil 3

DRAFT 17.4. 2024

Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

== Mélnicko
== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktti cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatieni

Nastroje

» Definovat a kategorizovat turistickou nabidku pro riizné cilové skupiny * Analyza klicovych témat a produktt

+ Nastavit jasnou a efektivni komunikaci smérem k navstévnikiim

+ Komponovat nové, atraktivni produkty cestovniho ruchu * Rozpocet TO Mélnicko-Kokofinsko
+ Udrzovat portfolio produktd aktualni a zadouci

Strategie opatieni

* Zpracovany a kazdoroc¢né aktualizovany marketingovy plan

Efektivnost komunikace destinace smérem k navstévnikovi, jeji image a identita zaviseji na kvalité produktl cestovniho ruchu a tématech pro
marketingovou komunikaci. Ukolem lokalniho destina¢niho managementu je propoijit nabidku subjektd ve své oblasti, vytvaret ucelené produktové
nabidky a témata pro komunikaci, zajistit marketingovy plan a komunikaci produktl rliznym cilovym segmentdm néavstévnik( a to vSe pod jednou
vizualni identitou (logo, barvy, fonty), jednim stylem komunikace (slogan, fotografie, USP, tone of voice aj.).

3.1.1 Vytvorit strategii
tvorby a koordinace
produktové nabidky
pro oblast Mélnicko-
Kokofinsko

3.1.2 Iniciovat, podporovat
a spolupracovat
na vzniku novych
produktii cestovniho
ruchu ve sledované

oblasti
° KREIA
Cubbre I mmalers | T2

Definovat na zakladé analyzy aktualni nabidky cestovniho ruchu a dalSich Verejny a soukromy
potencialnich prilezitosti na tzemi TOMK klicova témata sektor, odborna
Urcit koncept pro kazdé téma a vymyslet pro kazdé z nich, ¢im je jedinecné verejnost, SCCR

a ¢im presné navstévniky laka — co navstévnika motivuje (USP — Unique Selling
Proposition a RTB — Reason to Believe)

Vybrat pro kazdé téma vhodné partnery z fad provozovateld sluzeb
cestovniho ruchu a napln produktu formou rdznych aktivit

Oslovovat a motivovat jednotlivé subjekty cestovniho ruchu k zapojeni do Obce a mésta,
produktu CR partnefi, ¢lenové
Byt otevien napadiim a pozadavkim na tvorbu produktl od samotnych DMO, verejny a
provozovatell (bottom-up systém) soukromy sektor,
Fungovat jako hlavni koordinator SCCR

G | o e g oot

V rdmci
stavajiciho
rozpoctu

V rdmci
stavajiciho
rozpoctu
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Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktti cestovniho ruchu

3.1.3 Produktové portfolio Smyslem tohoto opatfeni je dbat na to, aby byly produktu cestovniho ruchu Odborna verejnost,
koordinovat, udrzovat vzdy aktualni a predevsim funkéni. Pokud se ukaze, Ze o néktery produkt jiz SCCR, Stredocesky
a rozvijet — nefungujici neni zajem, Ize jej bud nécim doplnit ¢i jej néjak transformovat, coz bud znovu kraj
produkty eliminovat a nastartuje poptavku po ném, nebo ne, a vtom pfipadé se produkt stahne z
neustale hledat nabidky. Zaroven, kromé optimalizovani stavajicich produktl je tfreba hledat
potencial pro tvorbu nové prilezitosti, ¢i se inspirovat u partner( / konkurence. Z tohoto dlivodu je
novych nezbytné mit nastaveny funkéni zplsob méreni a evidence Uspésnosti

a vykonnosti produkt(.

U KREIA MINISTERSTVO ) o v e .
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Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktti cestovniho ruchu

Vzhiru na palubu

Hola hola, kolo vola Bilé & cervené Expres do prirody (s kolem i po vod&)

Horolezci,
horolezkyné,
horolezcata

Mistni speciality,

Kongresy v zeleni 5 T AE Al

V této casti jsou navrzena zakladni témata produktl cestovniho ruchu, ktera vychazeji z analyzy potencidlu TO Mélnicka-Kokofinska. Pfi navrhovani
systému produkt( byly vzaty v potaz zakladni konkurencni vyhody sledované oblasti, kterymi jsou napfiklad pfiroda v CHKO Kokofinsko — Mach(v kraj,
rozvijejici se tradice vinarstvi a Urodna zem v Polabi, pfitomnost dvou velkych fek a vhodné podminky pro rdzné druhy cykloturismu. Jakykoliv produkt
je vsak nutno formovat i komunikovat s dlirazem na udrzitelnost a zachovani neponicené pfirody.

Zakladem navrzenych produktt je orientace na zazitek a jejich obchodni zaméreni umoznujici jejich rozvoj na zakladé principl destinacni spoluprace.
Systém produktl byl vytvoren s vyuzitim metodického postupu agentury CzechTourism ,Manual tvorby produktu cestovniho ruchu”*.

Produkty je potreba vytvaret pro konkrétni cilové skupiny. Dllezitou roli zde tedy hraje segmentace klientely, tzn. vhodnéa nabidka pro konkrétni cilovou
skupinu. Z dlvodu budovani pozitivni image destinace a jeji konkurenceschopnosti je tedy nutné neustale zjistovat pozadavky a prani navstévnikd
a prGbézné pripravovat nové produkty, které budou tyto pozadavky akcentovat. K tomu doporucujeme vyuzivat napf.. archetypalni segmentaci
(viz Analyticka ¢ast této Strategie).

Zdroj: CzechTourism. Manudl tvorby produktu cestovniho ruchu - https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/11329ec8-e09d-478b-8733-5824b0cefd65/page/metodicke-dokumenty-a-prilohy
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1 ‘) 4 Rozvijet principy destinacnih keti Zivat j

Strategicky cil 3 "k razvoji cestavniho ruchu na Mélnicku-KokaFinsku

Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktti cestovniho ruchu

Segmentace klientely

NiZe je uvedena charakteristika cilovych skupin dle moderni archetypalni segmentace klientely, kterou pouziva Ceské centréla cestovniho
ruchu — CzechTourism. Archetypalni segmentace se zaklada na spotfebnim chovani, postojich a ocekavani navstévnika v destinaci, je mozné ji
vyuzit pro tuzemsky i zahranicni cestovni ruch. Napomaha k poznani cilovych skupin, optimalizaci marketingovych aktivit a Uspore naklada.

Pro TO Mélnicko-Kokofinsko byly vytipovany 2 segmenty dle archetypalni segmentace turistické populace, na které by se méla nabidka v DMO nejvic
soustredit. Patfi mezi ne Dobrodruzi, ktefi oceni pfirodu a aktivni traveni volného ¢asu rdznymi druhy sportu, véetné lezectvi. Dalsi hlavni cilovou
skupinou jsou Poutnici, ktefi cestuji za poznanim mistni pfirody, kultury, tradic obyvatel a lokalnich jidel. TOP segmenty doplnuji Rekreanti, ktefi
vyhledavaji levnéjsi ale pohodovou a aktivni dovolenou a v oblasti oceni moznosti letni rekreace u vody. Doplhkovym segmentem jsou Pozitkari, ktefri
si uziji potencialni nabidku lokalni gastronomie a vinarstvi.

Kdo jsme? Duvody k cestovani Bariéry v cestovani Zpusob cestovani Destm.a e .
a zdroj informaci
Jsme Castéji muzi. Lidé ve véku Cestujeme, abychom Velky dlraz klademe Casto cestujeme na delsi Pritahuje nas
45-64 let. Jsou mezi nami spise poznali mistni na dodrzovani vzdalenosti. Kdyz uz se zejména vzdalené
vysokoskolaci a lidé zijici ve kulturu, tradice lidskych prav nékam vydame, tak tam destinace, pfi
= velkych méstech, casto jsou obyvatel, jejich a toleranci. stravime déle nez dva cestovani po Cesku
Tl mezi ndmi i seniofi. Mnohdy vyrobky a lokalni tydny. Castéji cestujeme destinace, které
g mame pocit, Ze mame dostatek potraviny. Radi sami. maji kulturni ¢i
v penéz, ¢asto finanéné poznavame mistni duchovni odkaz.

% podporujeme potiebné. Radi architekturu Inspiraci a informace
= Cteme knihy, navstévujeme a pamatky. Cerpame predevsim
muzea a vystavy. Volny Cas radi z dokumentu.

travime o samoté.
@
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Strategicky cil 3

Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktu cestovniho ruchu
Segmentace klientely
. o - Bariér . - Destinace
Kdo jsme? Duvody k cestovani y Zpusob cestovani .. .
v cestovani a zdroj informaci
Jsme Castéji muzi. Jsme lidé Vyhledavame Od cestovani nas Trasu nasi cesty mame Cestovanim si
nejruznéjsiho véku. predevsim nevsedni nic neodrazuje. dopredu promyslenou. plnime své sny.
=8V porovnani s ostatnimi segmenty a exo'tlcke destinace. Jakak?llv Vime, co chceme navs,tlwt z (;Je,st|na,aC| nas
= jsme &astgji solidné zajisténi. Ce;tUJemg, abychom skutecnos{t, kterpu a kafn se chcen1_e p(_)dlvat., nejvice lakaji exqtlcke
Bs)] Casto aktivné sportujeme, radi obJe\{ovall ] ' by,osta’Fnl mohl.|, Dopfedu mame i vytipované glestm.ace. CestUJveme
W4 chodime na vylety, mame radi neobJeven,e, ;)’ozrj,alll vnimat jako b_arleru anebo dokonge o casto i po Evropé a
W vysokohorskou turistiku, radi nepoznané. Lakaji nas anfebg kompllkaa, zarezervovane upytovanl. Cesky. Ir]fornjaclec,)
®1 hodime do kina a Gastnime se i hory ) vrlumamejaks), Sluzby tyzemskychm des.tlnaach Z|ska_varr°1e
kulturnich udalosti a vysokohorska vyzvu a soucast cestovnich kancelari na internetu, z film{
turistika. Civilizaci se cesty. vesmeés nevyuzivame. a seriald.
nicméné nevyhybame.
Jsme Castéji zeny a mladi ve Ucelem nasi U nékterych Na dovolenou jezdime Nejoblibenéjsi
véku 18 - 34 let. Mame spise dovolené je dostat se destinaci nas Castéji na prodlouzené destinaci je pro néas
nizsi vzdélani. Jsou mezi nami k vodé - k mofi, odrazuje, ze vikendy, ale i déle. klidna lokace u
Casto studenti. V praci jsou pro k jezerim ¢i do hor mistni nemluvi Nejcastéji si koupime vody, na horach,
nas nejdllezitéjsi penize. Radéji do zafizeni s bazény nasim rodnym dopredu cely zajezd idealné u more.
si penize pujcime, nez abychom a weIInelss. Cas jazyker:n neb? osl cestovni kancglare. Tipy na dovolenou
sporili. Ra,dl travime cas do,vvqlene travime na alespon anglicky. Vylety. Si :’;\Ie vesmes ziskavame nejcastd;ji
L na)k,upovamm. Volny cas plazich, kouparV\.lm, organizujeme sami. od znamych, ale
travime s 0b|IbOL,J s!edovanlm rela)l(em. Na nf315|ch Cestujeme cCasto ] také treba z medii.
televize, surfovanim na cestach se také s partnerem. Bydlime
internetu a posezenim snazime levné nejCastéji v rezortu / hotelu
s prateli a rodinou. nakupovat. nebo v kvalitnim penzionu.
U KREIA MINISTERSTVO ) o v e .
Cuﬂ’-ut*w\-k“!rs i:_'i;f/’// Culture Matters s.r.o, IC: 03457991 ) ;s’,. ;g‘z’v"”o'f}'f Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredkd statniho rozpoctu r37\
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Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je

k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 - Podpora tvorby produktti cestovniho ruchu

Segmentace klientely

Kdo jsme?

Divody k cestovani

Bariéry
v cestovani

Zpusob cestovani

Destinace
a zdroj informaci

Jsme Castéji Zeny a lidé ve
véku 35-64 let. Je pro nas
dllezité, aby nas nase prace
bavila

a prinasela nam
uspokojeni. Radi pracujeme
na zahradé a cteme

0 casopisy. Radi si hrajeme

s détmi a milujeme pasivni
S odpocinek - nicnedélani.

Bé&hem cestovani
chceme navstivit
zajimavou krajinu

a obecné radi vyuzivame
moznost poznavat
prirodu. Na dovolené
radi vyuzivdme luxusni
sluzby a dopravame si
kvalitni ubytovani. Radi
poznavame mistni
pochoutky a kvalitni

a zajimavou gastronomii.

Radi travime cas
v laznich a wellness.

Od cestovani nas
odrazuje obtizna
dostupnost,
Destinace, kde
hrozi, ze budeme
okradeni, a mista,
kde je Spina, nés
nelakaji. Nemame
radi ani destinace
s extrémnimi
teplotami.

Cestujeme na rtizné dlouhé
vylety. Podnikame
jednodenni cesty, ale
Ucastnime se i vikendovych
pobytu anebo tydennich az
dvoutydennich cest.
Vétsinou vyuzivame sluzeb
cestovni kancelare

a kupujeme si pobyt véetné
dilcich vyletl. Pfespavame
mezinarodnich anebo
mistnich hotelech. Cestujeme
s rodinou, détmi, vnoucaty

a prateli.

Nejcastéji cestujeme
do stredni a zapadni
Evropy a Severni
Ameriky. Casto také
cestujeme po vlasti.
Informace o
destinacich ziskavame
z €asopisu a novin,

z nabidky cestovnich
kancelari

a propagacnich
material{.

Jsme Castéji muzi. Jsme lidé
nejruznéjsiho véku.

V porovnani s ostatnimi
segmenty jsme Castéji solidné
zajisténi. Casto aktivné
sportujeme, radi chodime na
vylety, mame radi
vysokohorskou turistiku, radi
chodime do kina a Ucastnime se
kulturnich udalosti.

Vyhledavame predevsim
nevsedni a exotické
destinace. Cestujeme,
abychom objevovali
neobjevené, poznali
nepoznané. Lakaji nas

i hory a vysokohorska
turistika. Civilizaci se
nicméné nevyhybame.

Od cestovani nas
nic neodrazuje.
Jakakoliv
skutecnost, kterou
by ostatni mohli
vnimat jako bariéru
anebo komplikaci,
vhimame jako
vyzvu a soucast
cesty.

Trasu nasi cesty mame
dopredu promyslenou.
Vime, co chceme navstivit
a kam se chceme podivat.
Dopredu mame i vytipované
anebo dokonce
zarezervované ubytovani.
Sluzby tuzemskych
cestovnich kancelari
vesmes nevyuzivame.

Cestovanim i
plnime své sny.

Z destinaci nas
nejvice lakaji exotické
destinace. Cestujeme
Casto i po Evropé a
Cesku. Informace o
destinacich ziskavame
na internetu, z film{
a seriall.
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DRAFT 17.4. 2024 == MélInicko

Opatreni pro = Kokorinsko

St rateg i Cky Ci I 3 Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je

k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 — Podpora tvorby produkti cestovniho ruchu

Nazev produktu Hola hola, kolo vola
Koordinator produktu TO MélInicko-Kokofinsko

USP produkt Po roviné nebo kopcich, po asfaltu nebo hling, kazdy cyklista si najde svoji trasu (kopcovita oblast CHKO, rovinata cyklistidy
R atraktivni jizni oblast TOMK, doprovodna infrastruktura (servis, plijcovny), v dojezdové vzdalenosti od hl. mésta Prahy)

Produkt vyuziva rozmanitosti geomorfologického reliéfu sledované oblasti, ktery svoji povahou nabizi moznost rdznych druh(
Popis produktu cyklistiky (silni¢ni, terénni). Kdyz se zrovna cyklista nediva na cestu, ale kolem sebe, mé vzdy co obdivovat. Kdyz si potiebuje
odpocnout, vzdy najde misto, kde si mdze chvili posedét anebo provést drobné opravy kola.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit:

" Cyklostezky — paterni podél fek, napojeni na hustou sit’ cyklostezek v celém
TOMK a terénni cyklostezky singletrails

" Napojeni na dopravni body a uzly a specializované spoje (cyklobusy,
cyklotrasy)

. Vytvoreni tematicky-relevantnich map, brozur a mobilni aplikace pro
individualni vyuziti (pfehled tras a doprovodnych sluzeb)

" Moznost si vzdy odstavit, zamknout kolo, provést drobné opravy, popf. si
kolo pujcit, pokud nemam s sebou svoje vlastni

Pfinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Aktivni odpocinek s rodinou, partnerem/partnerkou ¢i skupinou pratel . Dobrodruzi
] Navstévnik vi, Ze na tzemi TOMK s kolem nezabloudi — znaceni jej dovede, ] Poutnici
kam potrebuje

Prinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

Obce a mésta

Ministerstvo dopravy (Reditelstvi silnic a dalnic
Soukromi podnikatelé v blizkosti cyklostezek
CHKO Kokofinsko-Méachv kraj

Odborna verejnost cyklistického sportu
Majitelé pozemk{

" Zvyseni pfijmG mistnich podnikatell . Praha a stfedni Cechy,
" Rozvoj infrastruktury komplexni sité cyklostezek a singletrails . Kralovehradecky a Pardubicky kraj, kraj Vysocina
" Distribuce navstévnich tokd po celém tzemi TO Mélnicko-Kokofinsko . Némecké prihranicni oblasti, zbytek Ceské republiky, jizni Polsko
U KREIA MINISTERSTVO . v . Y e . r
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== Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 — Podpora tvorby produkti cestovniho ruchu

Nazev produktu

Koordinator produktu

USP produktu

Popis produktu

Hlavni komponenty (RTB)

Priklady atraktivit:

] Navstéva mésta Mélnik, Zamek a vinarstvi v Mélniku a okoli

" Regionalni gastronomie (vino & chrest)

" Individualni prochazky navstévnikl po doporucenych vyznacenych
turistickych trasach a naucnych stezkach

Degustace ve vinarstvich, sklipkach, vinarnach

Tematické akce spojené s vinem — vinobrani, kost

Zimni workshopy a prednasky s vinarskou tématikou

Prohlidka vinic, moznost prace na ni (zazitkova turistika)

Bile & cervené

TO Mélnicko-Kokofinsko
Moznost traveni volného casu pro milovniky vina ve vyhlasené ceské vinarské oblasti.

Produkt propojuje zajimava mista spojena s vinarskou tradici, moznost ochutnéavky vina, ndkupu vina, navstévu mist, kde se viro
vyrabi a zajimavych akci s vinnou kulturou spojenych.

Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

= TIC Mélnik

. Soukromi podnikatelé, vinafri

. Policie (koordinace provozu pfi akcich)

. Provozovatelé stravovacich zafizeni se zazitkovou gastronomii
. CzechTourism - propagace ceskych vinarskych regiont

Pfinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

" Ochutnavani kvalitniho vina a Spickové gastronomie .
" Semi - aktivni odpocinek s partnerem/partnerkou ¢i prateli .

Pozitkari
Rekreanti

" Rozsifeni moznosti traveni volného casu v oblasti (motivuje k prespani —

hezky vecer, posezeni ve sklipku)

Prinosy produktu pro partnery / destinaci

Hlavni cilové trhy

" Zvyseni pfijmG mistnich podnikatell . Praha a stfedni Cechy,
" Zvyraznéni historické hodnoty vinarstvi v Cechach . Kralovehradecky a Pardubicky kraj, kraj Vysocina
. Distribuce navstévnich tokl po jizni ¢asti TO Mélnicko-Kokofinsko . Némecké prihranicni oblasti, zbytek Ceské republiky, jizni Polsko, BeNeLux
. Ostatni zemé Evropy, zejména ty, kde neni silna vlastni vinarska tradice
U KREIA MINISTERSTVO . Y - e . r\
O‘ﬂwf-rmd'bf = x A; Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu
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DRAFT 17.4. 2024 == MélInicko

Opatreni pro = Kokofinsko

TURISTICKA OBLAST

St rateg i Cky Ci I 3 Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je

k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 — Podpora tvorby produkti cestovniho ruchu

Nazev produktu Expres do pfirody
Koordinator produktu TO MélInicko-Kokofinsko

USP produktu Na vikendovy pobyt v pfirodé vlakem — bez auta, pfitom zcela pohodIné

Produkt akcentuje potrebu rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu a proto predstavuje specialni nabidku postavenou na tzv.
Popis produktu Kokofinském rychliku a vikendovych spojich vlakové linky S33 PID. Produkt by bylo idealni spojit do bali¢cku vlak (v¢. mistenek, mist
na kola) + ubytovani + vstup na nékterou z atraktivit, je mozné na néj navazat kyvadlovou dopravu po TO Mélnicko-Kokofrinsko.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit: PID, KZC Doprava, s.r.o.

. Zazitkova jizda starym vlakem (Kokofinsky rychlik) ¢i pfimé spojeni linky S33 Soukromi podnikatelé (ubytovani, gastronomie)
mezi hl. méstem Prahou a zastavkami v TO Mélnicko-Kokofinsko Provozovatelé atraktivit cestovniho ruchu
Moznost vyjet na vikend bez auta, pfitom pohodiné TO Machiv kraj

Mélnik, zamek, muzeum

CHKO Kokofinsko - Machlv kraj, Kokofinsky dl, hrad Kokofin

Sit' pésich stezek a cyklostezek, naucné stezky

Pfinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Aktivni traveni vikendu s udrzitelnymi aspekty cesty . Dobrodruzi

" Moznost posunu po TOMK bez nutnosti vratit se pro auto . Poutnici

. Zajisténi vikendového pobytu bez starosti . Rekreanti

Pfinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

" Rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu . Praha a stfedni Cechy

. Zapojeni strategickych partnert (PID, KZC Doprava, s.r.0.)
. Distribuce navstévnich tokl po severni ¢asti TO Mélnicko-Kokofinsko

O KREIA MINISTERSTVO , . e . r\
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Opatreni pro = Kokorinsko

St rateg i Cky Ci I 3 Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je

k rozvoji cestovniho ruchu na Mélnicku-Kokorinsku

Priorita 3.1 — Podpora tvorby produkti cestovniho ruchu

Nazev produktu Vzhiiru na palubu
Koordinator produktu TO Mélnicko-Kokofinsko

USP produktu Cyklobus, ktery pluje — propojeni oblibenych vyhlidkovych plaveb a cyklistiky, pasivniho a aktivniho traveni volného casu

Produkt kombinuje vyhlidkové plavby lodi po Vitavy ¢i Labi a navazujici cyklostezky. Jednotliva pristavisté funguji jako vychozi nebo
naopak cilové body pro cyklistiky projizdéjici sledovanou oblast.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Popis produktu

Priklady atraktivit: TIC Mélnik
Navstéva mésta Mélnik Lodni dopravci
Cyklostezky v okoli ek Obce

Soutok Labe a Vitavy

Zamek a vinafstvi v Mélniku a okoli

Regionalni gastronomie (vino & chrest)

Naucna stezka Polabskymi stezkami za vinem a poznanim
Letni rekreace u vody pobliz rek

Pfinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Semi - aktivni odpocinek s rodinou, partnerem/partnerkou ¢i prateli . Dobrodruzi
] Kombinace vyhlidkové plavby lodi a cykloturistiky = Rekreanti

Pfinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

. Zvyseni pfijmG mistnich podnikatel( . Praha a stfedni Cechy,
" Rozvoj infrastruktury pobliz vétsich ek, vyuziti jejich potencialu . Kralovehradecky a Pardubicky kraj, kraj Vysocina
" Distribuce navstévnich tokd po jizni ¢asti TO Mélnicko-Kokofinsko . Némecké prihranicni oblasti

= zbytek Ceské republiky, jizni Polsko

Ministerstvo dopravy (Reditelstvi vodnich cest)
Povodi Labe / Vitavy
Soukromi podnikatelé v blizkosti pfistavist

O KREIA MINISTERSTVO , . e . r\
Culhure ' wattes % Culture Matters s.r.o., IC: 03457991 ) ;”; PRO MISTNI Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedkd statniho rozpoctu 2

ROZVOJ CR Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni 